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Resumen

1 término webtoon resulta de la composicion de weby cartoon

y se comienza a usar desde el afnio 2000. Basandose en cierto
modo en la popularidad de los comics en papel en Corea del Sur,
el sitio web Daum estrendé por primera vez un servicio de webtoon
en 2003. Este trabajo analiza las peculiaridades del webtoon co-
reano, especificamente su verticalidad, adaptada especialmente
a los moviles, y su transmedialidad, que facilita la adaptacion
de estos comics a otros formatos como peliculas, series de TV,
novelas, juegos, animacion, etcétera. Se recoge un listado de las
numerosas adaptaciones de webtoon a diversos medios, ademas
de la explicacion en mayor detalle de uno de los webtoon para-
digmaticos en Corea: Misaeng. Se recorre la breve historia del
webtoon en el mercado domeéstico y su enérgica expansion al
mercado global desde 2013, enmarcada dentro de la popular ola
coreana Hallyu. Se comentan sucintamente las estrategias de las
principales companias de webtoon: Naver, Daum, Kakaoy Lezhin.
El casi constante crecimiento en todos los parametros estudiados
muestra la vitalidad de la industria del webtoon ya en el merca-
do global, también con numerosas obras disponibles en espafol.
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Mediante un acercamiento al autor y a los lectores de webtoon se
intenta comprender un poco mas de cerca el fenomeno del web-
toon y su éxito, especialmente entre la juventud.

Palabras clave: webtoon, comics, Naver, Daum, transmediali-
dad, traduccion.

Abstract

The term webtoon comes from the composition of web and car-
toon and it starts to be used in 2000. Based in some way on
the popularity of paper comics in South Korea, Daum website
launched a webtoon service in 2003 for the first time. This work
analyses the peculiarities of the Korean webtoon, specifically its
verticality, adapted especially to mobile phones, and its trans-
mediality, which facilitates the adaptation of these comics to
other formats such as movies, TV series, novels, games, anima-
tion, etcétera. A list of the numerous webtoon adaptations to
various media is collected, as well as the more detailed expla-
nation of one of the paradigmatic webtoon in Korea: Misaeng.
Webtoon’s brief history in the domestic market and its vigorous
expansion to the global market since 2013 (encircled within the
popular Korean wave Hallyu) are explained. The strategies of the
major webtoon companies (Naver, Daum, Kakao, and Lezhin)
are briefly shown. The near constant growth in all parameters
studied shows the vitality of the webtoon industry already in the
global market, also with numerous works available in Spanish
language. By approaching webtoon’s authors and readers we
aim to get a little closer to the phenomenon of webtoon and its
success, especially among young people.

Keywords: webtoon, comics, Naver, Daum, transmediality,
translation

Introduccion

ste trabajo pretende mostrar las principales peculiaridades

del webtoon coreano dentro del mundo del comic. Tratara
especialmente de la verticalidad y de la transmedialidad, 1o que
permite la adaptacién de los webtoon a otros formatos de emi-
sion, alcanzando numerosos medios de comunicacion.
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Se presentara una breve historia del webtoon en Corea y
su expansion al mercado internacional. Su crecimiento mues-
tra la vitalidad de esta industria en Corea y progresivamente en
todo el mundo.

Breve historia de los webtoon

El webtoon (en coreano & &) es un formato de comic digital
creado en Corea del Sur, para su publicacion y distribucion a
través de una plataforma digital. El término webtoon, composi-
cion de web y cartoon, se comienza a usar desde el aio 2000,
dentro de los céomics online que comienzan a emplear diversos
efectos multimedia. La palabra coreana usada para los comics
en general, manhwa (B+&}), deriva del japonés manga y usa los
mismos caracteres chinos ().

Basandose en la tradicional popularidad de los comics en
papel en Corea, el sitio web Daum estreno un servicio de webtoon
en 2003 llamado Daum’s Manhwa-sok Sesang (el mundo den-
tro de los comics Daum). Dos afios después, en 2005, el portal
Naver creé su propio servicio, Naver Webtoon. En ambos casos
la oferta no se limitaba a autores profesionales o editoriales:
los usuarios podian subir sus propias creaciones y compartirlas
con la comunidad de lectores. Asimismo, en 2002 habia empe-
zado Cartoon Sesang (el mundo de los comics), del portal Yahoo
Korea, y en 2004, Entamin, perteneciente al portal Paran, aun-
que ambas empresas cerraron con posterioridad.

El sistema habitual de los webtoon solia ser de este modo.
Los autores reciben por anticipado un pago desde el portal. La
plataforma consigue ingresos por publicidad de usuarios y por
derechos de comics impresos o adaptaciones de webtoon a otros
formatos (juegos, novelas, dramas, peliculas, marcas...).

En 2013, con la aparicion de Lezhin Comics, se produce
un importante cambio: un desafio a la idea de que el webtoon
debe ser gratuito. Hasta entonces, Daum y Naver, que domina-
ban el mercado coreano, eran de servicio gratuito y no creaban
grandes beneficios. Lezhin, y luego Kakao Page, cambiaron este
paradigma.

Las principales companias de webtoon, segiin datos del
Korea Creative Content Agency (en adelante KOCCA) del ano
2018, se situan en el siguiente orden, referido al volumen de
ventas (en millones de wones, y % del total): Naver Webtoon
17.287 (67,7%), Kakao Page 2.428 (9,5%), Lezhin Comics 1.730
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(6,8%) y Daum Webtoon, 1.246 (4,9%). Solo estas cuatro empre-
sas suman el 88,9% del total de ventas.

Antes de la aparicion de los webtoon, Corea tenia un mer-
cado de cémics mas bien reducido, pero el desarrollo de esta
industria ha hecho de la narracion grafica un negocio floreciente.
En 2014 unos 17 millones de coreanos, aproximadamente un
tercio de la poblacion, veia al menos una vez al mes el portal de
Naver Webtoon. Si se anaden todos los lectores en paginas de
pequena escala podemos estimar unos 20 millones de usuarios
(Cho, 2016).

A mediados de la década de 2010 se habian publicado un
total de 4.400 series en formato webtoon. Ultimamente, el ritmo
ha crecido atin mas, situandose la cifra de nuevas obras lanza-
das en torno a las 3.000 anuales: 2.731 en 2017, 2.853 en 2018,
3.161en 2019y 2.617 en 2020. Por companias, en cuanto a total
de obras publicadas hasta el afio 2018, Lezhin Comics encabe-
zaba la lista con 338 obras, seguida por Bomtoon con 326, y a
continuacién Naver, Daum, Toomix, Kakao Page, Mr. Blue, Top-
toony Justoon, todas con mas de 200 titulos (KOCCA, 2021). Esta
apretada competicion muestra la encarnizada lucha por hacerse
con el mercado de webtoon en Corea y en todo el mundo.

Los autores de webtoon han seguido una progresion as-
cendente, aunque mas irregular. 3.819 en 2016, 5.099 en 2017,
4.684 en 2018, 3.438 en 2019, llegando a los 7.407 en 2020.
Esto se refiere solo a los autores, que suponen solo el 18,4%
del personal que participa en la industria del webtoon. Del res-
to, destacan los productores (PD): 20,3%, los planificadores de
mercadotecnia y negocio: 13.8, y otros servicios: 10.7%.

El volumen de ingresos producidos por la industria del we-
btoon no ha hecho mas que aumentar ano tras ano. En 2017,
380.000 millones de wones; 466.000 en 2018; 640.000 en 2019,
alcanzando los 1.053.000 millones de wones en 2020, lo cual
supero6 incluso las estimaciones previstas (1.000.000 millones),
pese a la aparicion de la pandemia COVID-19 (KOCCA, 2021).

Expansion al mercado global

Dentro de la internacional ola coreana o Hallyu (8t5F) y respon-
diendo al éxito del webtoon en Corea, los principales portales
han empezado a promoverlos ambiciosamente. Sin embargo,
esta expansion no se considera un proceso casual, ni el sim-
ple resultado del atractivo de este tipo de obras. Aunque los
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webtoon en el mercado nacional coreano han mostrado un cre-
cimiento constante durante la década de los 2000, habia un
consenso general entre los proveedores, plataformas y editores
que indicaba que la escala del mercado doméstico era reducida.

Resultaba claro que Corea, con una poblaciéon relativamen-
te escasa, no presentaba un mercado lo suficientemente grande
como para crear una industria sostenible, ya que habia una nota-
ble sobreproduccion y la consiguiente reduccion de los beneficios.
Por tanto, era necesario asegurar la sostenibilidad para el futuro
y disfrutar de las ventajas de la economia de escala. Ante estos
desafios, era inevitable que la industria coreana de los webtoon
centrara su atencion en los mercados extranjeros.

Paradojicamente, la necesaria expansion global debia ir pre-
cedida de un crecimiento lo suficientemente grande del mercado
nacional y una gran acumulacion de contenidos originales. Fue
entonces, en 2014, cuando el mercado coreano excedi6é su maxi-
ma capacidad. Justo en ese momento portales como Naver, Daum
y Kakao mostraron un significativo movimiento hacia el mercado
global (Jeong, 2020).

Corea ocupa el sexto lugar mundial en términos de tamafo
de su industria de comics en general, precedida por Japén, Es-
tados Unidos, Alemania, Francia y Reino Unido, segin datos del
KOCCA del afio 2017. En Occidente muchos de los editores de
webtoon han tenido éxito en penetrar mercados.

La historia del mercado global de los webtoon tiene uno de
sus primeros hitos en 2013 cuando Naver realizé su primera ex-
hibicion en la Frankfurt Book Fair para la promocién de webtoon
en paises europeos. El ano siguiente, en 2014, Naver Webtoon
lanz6 un sitio de webcomics llamado Line Webtoon en los Estados
Unidos y otros paises de habla inglesa (Reino Unido, Australia,
etcétera).

Sin embargo. antes, en 2012, Daum invirti6 en Tapas (en
aquel momento llamado Tapastic), la primera plataforma online
de comics para el mercado norteamericano, fundada por un em-
presario coreano en los Estados Unidos. Es precisamente en este
pais donde se ha producido el mayor éxito global de los webtoon.
En el mercado norteamericano, Line Webtoony Tapas han abierto
plataformas donde cada uno puede subir sus obras (también de
autores no coreanos) del mismo modo que se hace en Corea. Tapas
presentaba ya en 2014 1.200 autores y mas de 24.000 episodios.
En 2021 fue comprada por la compania Kakao Entertainment.
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Naver Webtoon (que para el mercado global se denomina Line
Webtoon y que posteriormente pasoé a llamarse simplemente WEB-
TOON) traduce al inglés muchos de los webtoon coreanos. Tapas
ofrece sus titulos en coreano, inglés y francés. A esta corriente
de traduccion de las obras originales en coreano se han sumado
muchas de las otras plataformas coreanas (Lezhin, Toomics, etcé-
tera). Naver incluso ofrece las traducciones de los aficionados en
diferentes lenguas.

El lanzamiento de Naver Webtoon en los Estados Unidos
mostraba ya en 2014 un ambicioso plan para aumentar la pe-
netracion de los webtoon coreanos, expandiendo su lectura en el
extranjero, hasta colocar dentro de los proximos 10 anos a los we-
btoon en el centro de la corriente de la cultura pop. Este plan de
Naver Webtoon incluia las siguientes etapas:

1. elevar el perfil global de los webtoon y de los artistas corea-

nos para el 2015;

2. ampliar la tasa de lectura de webtoon para el 2017;

3. entrar en la cultura popular dominante para el 2020;

4. hacer de los webtoon el contenido principal de la denomina-
da transmedialidad.

Estas etapas, especialmente la tercera, es decir, situarse en
la cultura global dominante, resultan bastante dificiles de medir
o calibrar, incluso podria ser claramente cuestionable o exage-
rado. Sin embargo, hay indicios de que se han dados algunos
pasos en esa direccion. Uno es el gran volumen de adaptacio-
nes de webtoon a otros medios (como se vera mas adelante), y
en cuanto a cifras, solo para Naver Webtoon, en septiembre de
2021 habia 14 millones de usuarios mensuales activos (MAU)
en los Estados Unidos, de ellos el 75% menores de 24 anos, y
en todo el mundo, esta compania global ha visto un aumento en
sus MAU de 50 a 72 millones en los ultimos tres anos (2018 a
2021) (Joyce, 2021).

El mercado japonés, numero uno en comics en todo el
mundo, resulta paradigmatico. Comico, uno de los principa-
les servidores de webcomics en Japén, ha modelado su pagina
web de acuerdo a Naver Webtoon, con un estilo y un sistema de
gestion similares. Por ejemplo, Comico adopto6 los sistemas Cha-
llenge League y Best Challenge League para encontrar nuevos
creadores de comics denominado, que eran originales de Naver
Webtoon. Asi, los webtoon mas leidos y valorados se colocan
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en esta ultima categoria, donde mas facilmente pueden ser
seleccionados para una serializacion oficial. Lo curioso es que
los requerimientos de Comico para que un comic sea elevado a
Best Challenge League son que tenga mas de 15 vifietas, que sea
en color y que sea de desarrollo vertical, caracteristicas estas ul-
timas propias de los webtoon.

Delitoon es otra plataforma francesa, que provee obras
traducidas con licencia principalmente de proveedores de conte-
nido coreanos. Como mencionamos, Francia es el pais europeo
con mas penetracion de los webtoon y cuarto del mundo.

En 2020 Naver Webtoon y Tapas (ahora perteneciente a
Kakao) ocupan el 2° y 3° lugar en los Estados Unidos en la cate-
goria de aplicaciones de comics gratuitas de Google Play, mientras
que, en Japon, Piccoma y Line Manga, respaldados por Kakao y
Naver respectivamente, son los numeros 1y 2 (Joyce, 2021).

En cuanto a datos de penetracion de webtoon coreanos
en el extranjero, siempre con datos de 2018, las companias que
exportan mas obras son Naver, Lezhin, Toomix..., y los paises
importadores son, en este orden, China (40.7%), Japon (24.9%),
Indonesia-Malasia (12.6%), Estados Unidos (10.6%) y Tailandia
(6.0%). Segun el analisis de mercado de la KOCCA, el objetivo
es alcanzar un millén de suscriptores en los Estados Unidos
y otros paises. Naver Webtoon se enfoca en el servicio de tra-
duccién participada o voluntaria, donde lectores de cada pais
voluntariamente participan en la traduccion de cada obra. Los
titulos se presentan ya en idiomas como espafnol, portugués,
francés y aleman, por supuesto ademas del japonés, chino, tai-
landés, indonesio, etcétera, en el mercado asiatico.

Para trazar un plan de expansion, el KOCCA elaboré un
ranking de puntuacion de los paises objetivo. Esta clasificacion
presenta la siguiente distribucion:

1°, Japon, 84 pts. 2°, Estados Unidos, 81 pts. 3°,
China, 76 pts. 4°, Francia, 70 pts. 5°, Alemania, 64 pts.
6°, Reino Unido, 64 pts. 7°, Indonesia, 61 pts. 8°, India, 59
pts. 9°, Tailandia, 57 pts. 10°, Rusia, 56 pts. 11°, Brasil, 55
pts.... 14°, Italia, 54 pts. 15°, Taiwan, 54 pts. 16°, Singa-
pur, 53 pts. 17°, México, 52 pts. 18°, Espana, 51 pts... 20°,
Pera, 50 pts... 25°, Argentina, 45 pts... 29°, Chile, 42 pts.

La misma clasificacién, pero ordenada por continentes,
queda del siguiente modo:
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América: 1°, Estados Unidos, 81 pts. 2°, Brasil, 55
pts. 3°, Canada, 54 pts. 4°, México, 52 pts. 5°, Peru, 50
pts. 6°, Argentina, 45 pts., 7°, Chile, 42 pts.

Asia-Pacifico: 1° Japon, 84 pts. 2°, China, 76 pts. 3°,
Indonesia, 61 pts. 4°, India, 59 pts. 5°, Tailandia, 57 pts.
6°, Australia, 55 pts. 7°, Taiwan, 54 pts. 8°, Singapur, 53
pts. 9°, Nueva Zelanda, S1 pts. 10°, Vietnam, 44 pts. 11°,
Filipinas, 40 pts. 12°, Malasia, 39 pts.

Europa: 1°, Francia, 70 pts. 2°, Alemania, 64 pts. 3°,
Reino Unido, 64 pts. 4°, Rusia, 56 pts. 5°, Italia, 54 pts.
6°, Espana, 51 pts. 7°, Suecia, 48 pts. 8°, Turquia, 46 pts.
9°, Polonia, 44 pts.

Segiin el KOCCA, el plan de expansion presenta dos
etapas. La 1% etapa incluye Japén, Estados Unidos, China y
Francia, mientras que la 2% aglutina Indonesia, Tailandia, Tai-
wan y Vietnam.

Peculiaridades del webtoon

En todo el mundo, observando la tendencia desde 2012 hasta
2021, el namero de comics impresos en de papel han descendido
de unos 7.000 titulos hasta 5.200, mientras que los comics digi-
tales siguen una linea ascendente, desde 450 hasta 1.120 obras.

Como se ha dicho, el término webtoon se compone de web
y cartoon, pero no se limita sin mas al paso del tradicional comic
en papel al formato digital. Existen muchos términos en esta
area, que muchas veces no se encuentran claramente definidos,
y usados a la vez sin claras distinciones. Asi, hay comics en
movil, webcémics, comics online, comics digitales, y mas aun
si consideramos las diferentes versiones segin se usen los tér-
minos en inglés o en castellano. Resulta evidente que hasta el
momento los webtoon coreanos se encuentran poco estudiados.
A continuacion, vamos a intentar adentrarnos en sus dos prin-
cipales peculiaridades: su verticalidad y su transmedialidad, si
se permite el neologismo.

Verticalidad

El comic es un medio que entreteje palabras e imagenes, y pide
a los lectores desarrollar sus capacidades visuales y verbales.
Se trata de una secuencia de dibujos y otras imagenes yuxta-
puestas en un orden deliberado. Ademas, el vocabulario y la
gramatica son especificos. Sus elementos principales son pane-
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les, cajas, espacios entre paneles, globos o bocadillos para los
dialogos, el uso del color, etcétera.

La principal diferencia del webtoon con otros cémics
digitales se centra en su presentacion. Cada episodio de un we-
btoon se publica generalmente en una sola imagen vertical, lo
que facilita la lectura en teléfonos moviles. Esta verticalidad es
la primera peculiaridad de los webtoon. Ademas, presentan por
una mayor publicaciéon de obras en color y gozan de una mayor
libertad tematica respecto al formato fisico. También puede in-
cluir musica, vibracion y otros efectos audiovisuales. “Webtoon
no es un género mas de comics, sino mas bien un complejo
sistema creado por la combinacién de dos medios de comunica-
cion, los comics y el mundo digital” (Cho, 2016).

Dependiendo del modo en como cada historia se narra, el
autor crea los paneles como un flujo continuo en movimiento,
anadiendo las imagenes dentro de esa secuencia. Por ejemplo,
un panel o texto largo conlleva un tiempo largo, mientras que
una serie de paneles estrechos consecutivos expresa un corto e
intenso periodo de tiempo. Se producen, por tanto, cambios en
espacio, tiempo y direccién.

La verticalidad denota que los webtoon han roto con el
pasado de un modo mas brusco y rapido que en otros paises de
larga tradicion de comics, como Japon o Estados Unidos. En es-
tos paises la mayoria de comics digitales todavia usan el formato
pagina, herencia de los comics impresos en papel, y se presen-
tan frecuentemente en blanco y negro. Parece como si Corea se
hubiera desarrollado mas rapido en las plataformas digitales, a
través de la innovacion de los creadores, rompiendo con las he-
rencias de las publicaciones impresas (Cho, 2016).

Transmedialidad

Otra caracteristica significativa de los webtoon es su versatili-
dad o, mas especificamente, su transmedialidad. Los webtoon
se distribuyen en multiples plataformas y se re-crean y co-crean
en dicho proceso. A causa de su plataforma digital, el webtoon
se convierte en un medio donde se combinan distintos efectos,
historias y géneros. Transmedialidad se puede definir como “la
practica industrial cada vez mas popular de presentar multiples
tecnologias de comunicacion respecto a un tinico mundo de fic-
cion a través de un rango de formas textuales” (Evans, 2011).
Un ejemplo del uso de estas tecnologias, impensables en el c6-
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mic en papel, es la inclusion de musica de fondo para describir
mejor el ambiente y aumentar la emocion. Con frecuencia, las
canciones que aparecen en el webtoon se lanzan posteriormente
como un album independiente (Cho, 2016).

Esta transmedialidad puede verse también en la impresion
en papel de un webtoon, una vez que han sido serializados y
probados en portales o en blogs personales. La mayoria de estas
versiones impresas en papel mantienen el formato basico del
webtoon, salvo los sucesivos cortes de una larga y Ginica pagina
vertical.

La popularidad de estos webtoon ha llevado a que nume-
rosos titulos se hayan adaptados a series de animacién (anime
y ONA, entre otras), dramas de TV y peliculas, novelas y series
en internet, etcétera. Productores de la industria del cine con
frecuencia leen webtoon para encontrar escenarios potenciales
y ofrecen al creador un contrato incluso antes de que la seria-
lizacion del webtoon haya terminado (Cho, 2016). El formato
webtoon ha sacudido la creaciéon de contenidos para la indus-
tria cinematografica de todo el mundo. Con relativamente pocos
costos generales, los webtoon se han convertido en una mina de
oro para miles de historias visuales, con un nuimero creciente
de adaptaciones en servicios de comunicacion. Normalmente,
si un drama o una pelicula falla, la cuantia de las pérdidas es
notable. Sin embargo, en los webtoon, cuando falla un proyecto,
solo lo hace una historia. De esto modo, se puede arriesgar mas
y dar rienda suelta a la experimentacién, aumentando con ello
la creatividad. Las companias Naver y Kakao estan facilitando
las adaptaciones en el mercado doméstico y apuntando la ex-
pansion global.

En el Apéndice final se enumeran, como referencia, las
adaptaciones de webtoon localizadas hasta el momento en el
mercado coreano.

Quiza lo curioso de estas adaptaciones de webtoon a otros
formatos es que también se da el fenéomeno inverso: peliculas, se-
ries de TV y novelas en la web se adaptan a webtoon, como Our
Beloved Summer (2 3 ®E2|=) o On Your Wedding Day (L18| A&
4]), e incluso producciones extranjeras como Batman Family
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Un ejemplo de transmedialidad. El caso de Misaeng

Un ejemplo de esta transmedialidad puede ser el webtoon de
Daum llamado Misaeng (Vida Incompleta). Este caso puede
mostrar como los webtoon, ademas de ser una nueva forma de
comunicacion, pueden ser reescritos, continuados y revisados
en diversas y coordinadas narrativas en varios medios.

Misaeng, que fue serializado en el portal Daum dos veces a
la semana de enero de 2012 a julio de 2013, describe las luchas
de vida de Chang Ktrae, un joven que empieza a trabajar en una
compania comercial. El webtoon muestra como este joven inex-
perto trata de entender la sociedad, la gente y su propia vida, a
la vez que muestra el mundo enredado y dinamico de la empresa
y sus empleados, junto con las luchas de poder y corrupcion,
pero también su lado humano.

Muchos trabajadores coreanos simpatizaron con el conte-
nido de este webtoon, y se volvié enormemente popular incluso
entre el inusual estrato de los cuarenta y cincuenta afos, ade-
mas de los habituales lectores activos de webtoon (adolescentes,
veinte y treinta anos). Como resultado, tanto durante como des-
pués de la serializacion del webtoon, se crearon y difundieron
muchas producciones mediaticas relacionadas con la historia,
entre ellas una precuela (neologismo, opuesto a secuela) como
una breve pelicula en linea, un epilogo en webtoon, una adap-
tacion a drama de TV, otros episodios especiales en webtoon y
hasta una parodia de la adaptacion televisiva. Debido a la popu-
laridad de Misaeng, incluso el negocio de mercaderia (papeles,
bebidas, tazas de papel, calcetines) tuvo éxito, lo que es inusual
cuando el personaje no es ni un superhéroe ni un personaje de
dibujos animados dirigido a la infancia.

La precuela citada fue lanzada a través de apps de teléfo-
nos inteligentes en mayo de 2013, mientras el webtoon todavia
estaba siendo serializado. Aunque el equipo de producciéon de
esta precuela consultaba con el creador del webtoon, acabaron
creando su propia historia y enriquecieron la narrativa de Mi-
saeng, proporcionando a los lectores del webtoon nuevas piezas
del rompecabezas narrativo.

El drama televisivo Misaeng, que se publico un ano des-
pués de que terminara la serializacion del webtoon, prolongé el
auge de Misaeng en 2014. Aunque fue adaptado por un escri-
tor de television diferente, el drama sigui6 fielmente la mayoria
de las lineas de la trama y los dialogos de la version webtoon,
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excepto el episodio final, donde se usa la historia del epilogo
en webtoon del autor Yun, y que deja introducida el escenario
principal de la segunda parte del webtoon y de la serie televisiva
Misaeng II (Cho, 2016).

Una aproximacion al autor y al lector de webtoon

Segun datos procedentes de 504 encuestas del KOCCA del ano
2018, el 60,3% de los creadores de webtoon son mujeres. Mas
de la mitad del total de los escritores esta en la década de los 30
anos y una tercera parte tiene menos de esa edad.

Un 30% hicieron su debut antes de 2013, mientras que
el 70% llevan solo 5 anos creando contenidos. El 70% del total
vive en el area metropolitana (Seul, Gyeonggi e Incheon). Solo el
30% trabaja para los dos grandes portales nacionales Daum y
Naver, mientras que el resto lo hace para las restantes agencias.
Casi un 30% cursaron una carrera universitaria sobre webtoon
y otro 25%, otras carreras relacionadas como arte y disefio. Mas
del 70% crean la totalidad del webtoon, es decir, escriben la his-
toria y dibujan. La duraciéon media de la jornada de trabajo es
de 10,8h, y 5,7 dias de trabajo a la semana. Cerca de un 40%
de sus ingresos totales proceden del webtoon. La mayoria (un
66,5%) trabaja solo, aunque un 47% cuenta con ayudantes. Un
30% trabaja con agente. En cuanto a los ingresos, el 50% cobra
menos de 30 millones de wones, oscilando el precio de un episo-
dio entre los 500.000 y el millon de wones (KOCCA, 2019).

Entre las dificultades que encuentran, se pueden

destacar las siguientes: afrontar la fecha de entrega semanal
(deadline); la presion para no tomar descansos (ya que bajan
las visitas y los lectores, y por tanto sus ingresos); el empeora-
miento de la salud fisica y mental por falta de suefio, descanso
y ejercicio, debido al trabajo excesivo (investigar materiales, el
tiempo que supone los dibujos o crear el borrador o boceto de
la historia (conti o 2E|, trabajar solos, etcétera); las frecuentes
dificultades economicas, etcétera.

Con esta breve semblanza de datos se puede percibir la ju-
ventud y vitalidad de estos artistas, a la vez que son patentes las
dificultades y limitaciones de este trabajo. Se considera que no
es un trabajo con buenas condiciones laborales y una atmaésfera
saludable. De todos modos, recientemente, algunos escritores
de comics estan orientando sus pasos hacia el webtoon, ya que
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la plataforma movil es mas y mas popular, y con una mejora de
las circunstancias laborales, los ingresos de los artistas ascen-
deran con toda seguridad.

Cada serie suele tener actualizaciones semanales, inclu-
so dos veces a la semana, lo que imprime este ritmo vivo, tan
propio de la cultura coreana. Es un formato que se puede ver
en tres minutos mientras se espera a un amigo o se viaja por la
ciudad. Muchas escenas contienen elementos que capturan la
atencion del lector, ya que presenta especiales formas de expre-
sion. Este gran volumen de historietas disponibles, muchas de
ellas Unicas, que se encuentran siempre en curso.

Ademas, la interaccion con el usuario, con reacciéon inme-
diata del publico en forma de opiniones, pagos y comentarios,
indica que los webtoon pueden reflejar tendencias sociales y
lanzarse a contenidos materiales ambiciosos. En los webtoon
convergen nuevos efectos estéticos y géneros culturales novedo-
sos. A través de los webtoon se expresan importantes aspectos
de las narrativas e historias de la sociedad contemporanea.

Conclusiones

Este trabajo ha mostrado las caracteristicas propias del webtoon
coreano, especialmente su verticalidad, adaptada a los disposi-
tivos moéviles, y su transmedialidad, que permite la adaptacion
de estas historias a otros formatos, como series de TV, peliculas,
juegos, novelas, anime, etcétera. Estas peculiaridades han con-
ducido a que numerosos webtoon hayan sido adaptados a muy
diversos medios de comunicacion.

Se ha podido esbozar una breve historia de este comic
en Corea, asi como su expansion al mercado global a partir de
2013, que se encuentra en plena efervescencia. Ademas de las
peculiaridades y atractivos de este género, enmarcado dentro de
la ola coreana Hallyu, sin duda el reducido mercado coreano ha
impulsado su expansion internacional. Las companias de web-
toon destacadas son Naver, Daum, Kakaoy Lezhin Comics.

El crecimiento en todos los parametros estudiados (nuevas
obras, usuarios activos, autores, volumen de ventas, indice de
penetracion en el mercado, etcétera) indican la vitalidad de la
industria del webtoon en el mercado doméstico y cada vez mas,
también en el global. Diversas plataformas disponen de webtoon
ofrecen sus titulos en varios idiomas. Desde hace unos anos ya

"TERCERA EPOCA / VOLUMEN 16 / NUMERO 32 / JULIO * DICIEMBRE DE 2022 / PP. 107-123
e-ISSN en tramite

119



120

JAIME AGUILO PASTRANA

estan disponibles webtoon en espafol, y numerosos paises de la
Cuenca del Pacifico se encuentran entre los principales objeti-
vos de expansion de este tipo de comic coreano.

También se ha realizado una aproximacién mas cercana al
protagonista oculto del webtoon: su autor. Se han caracterizado
sus rasgos principales, permitiendo nuestro acercamiento a su
figura. Asimismo, se ha observado el fen6meno del webtoon des-
de el punto de vista del lector, intentando comprender un poco
mas las claves del éxito de este tipo de narrativas, especialmente
entre la gente joven.

Apéndice. Adaptaciones de webtoon en el mercado coreano.

Dramas o series de TV: The Great Catsby ($ICHEH 7HXHI) (2007),
Gourmet (AZH) (2008), Mary Stayed Out All Night (Di2|= 2|2 &)
(2010), Aridong’s Last Cowboy (O}2|S ZtAE 7H2E0]) (2010),
Always Low Prices Cheollima Mart (¥ L|Ct #2[0} OHE) (2010),
Bridal Mask (ZfAlE) (2012), Flower boy next door (L& OiE 1
g &XEr}) (2013), The Cliff (H=7) (2013), Dr. Frost (HE =
EAE) (2014), Misaeng (0/d) (2014), A Girl Who Sees Smells (
HME E= 4L4) (2015), Orange Marmalade (2 X| O-Z[0|E)
(2015), Songgot: The Piercer (&=X) (2015), Hogu’s Love (£TF2]
AM2) (2015), Hyde Jekyll, Me (8t0|= X|Z, L}) (2015), Imaginary
Cat (&&1120]) (2015), Awl (ER) (2015), Orange Marmalade (
QM| OB 0|E) (2015), We broke up (22l 5013101L2) (2015),
Super Daddy Yeol (7+HCHC| &) (2015), Cheese in the Trap (XI=
QIHE3) (2016), Lucky Romance (2% ZHA) (2016), Hey Ghost,
Let’s Fight (W< X} #|24I0}) (2016), The Man Living in Our House
(El&of A= =Rl (2016), Neighborhood attorney Jo Deul-ho (
SUH#HE A ZE3) (2016), The Sound of Your Heart (OISl 4
2l) (2017), Save Me (T+31%F) (2017), Confession Couple (.25
) (2017), Avengers Social Club (R&& =+XitE) (2017), Do it
one more time (84 O 31 2) (2017), Feel Good to Die (F0{E £
o} (2018), What’s Wrong with Secretary Kim (ZH|M7} e &
7) (2018), Gangnam Beauty (L{ OtO|C|= Z'&0O[2l) (2018), Your
House Helper (F 42| 5t A~ M) (2018), Clean with Passion for
Now (KEH EEZGH &HASEEH!) (2018), The Sound of Your Heart -
Reboot (OFS2| AEl: Reboot) (2018), Tale of Fairy (HAIEMLAT)
(2018), Girls of the Wild’s (ALHLIYUZX) (2018), Item (OFO|H))
(2019), Her Private Life (FLHHZZ) (2019), Love Alarm (Z Ot 5tH
22|E) (2019), Hell Is Other People (E}212 XIS 0|CH) (2019), Peg-
asus Market (¥ LICt #Z|0t0FE) (2019), Extraordinary You (045K
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C} g 748t 51 F) (2019), The Tale of Nokdu (EMZ I S5 FT) (2019),
July Found by Chance (0{/{Ct 2748t 7&) (2019), Itaewon Class
(OlE® 2 2}44) (2020), Memorist (H 2 E2|AE) (2020), Welcome (04
M2} (2020), Rugal (FZ) (2020), How to Buy a Friend (A2<27H)
(2020), Mystic Pop-up Bar (& ZZX}) (2020), Dinner Mate (X<
o] EAIIR7?) (2020), Backstreet Rookie (F2|E{A1E40]) (2020),
Amanza (OF2HA}) (2020), She Would Never Know (41HH, 11 BAE!
HF2X| 0}2) (2020), No, Thank You (H=2}7[) (2020), True Beau-
ty (0341Z 2) (2020), Amazing Rumor (Z0|22 £ &) (2020), How
to Be Thirty (OF& %ME) (2021), Taxi Driver (Z8E{Al) (2021),
Imitation (O|O|EfO|4) (2021), Nevertheless (2T AUX[TH (2021),
Hellbound (X|€) (2021), All of Us Are Dead (X|2& <2l g1E)
(2021), D.P. (D.P.) (2021), Yumi’s Cells (f0O/2] MZE) (2021), My
Roommate is a Gumiho (7} H0{X|= S7}) (2021), Navillera (L
2ll2h) (2021), Annarasumanara (@fLt2t=0FL 2} (2022), Moving (
£4) (2022), I don’t want to do anything (OFF 7T &1 A K| ofoh)

Peliculas: APT (OtZ}E) (2006), Dasepo Naughty Girls (ChAll
X AL4) (2006), Tazza: The High Rollers (E}R) (2006), Le Grand
Chef (A1Z4) (2007), Hello, Schoolgirl (=X BFs}) (2008), BA:BO (
HFE) (2008), Le Grand Chef 2: Kimchi Battle (A2 2: Zx| TI%)
(2010), Moss (0[77]) (2010), Pained (&3&) (2011), Late Blossom (1
CHE AFRHEHLICH (2011), The Neighbor (O|R AHE) (2012), 26 Years
(26'H) (2012), The Five (| TtO|E) (2013), Fists of Legend (A 9|
) (2013), Secretly, Greatly (2 235tH {ICi5tAH) (2013), Fash-
ion King (I{44¥) (2014), Tazza: The Hidden Card (Et&: &19| &)
(2014), Inside Men (LHEXFE) (2015), The Chase (EFEA| EE=CH
(2017), Along with the Gods: The Two Worlds (&2} & 7A-Z| o &
(2017), Steel Rain (Z&HI) (2017), Real (2/) (2017), Cheese in
the Trap (X|= 2IH E&) (2018), Along with the Gods: The Last
49 Days (&l E7{-2l1t 24) (2018), Student A (0154 A) (2018),
Eggnoid (2019), Killed My Wife (OFLHE =%ICH) (2019), Beauty
Water (717|2/Z]: & <) (2020).

Series de animacién (incluye anime y ONA): Welcome to
Convenience Store (22 T2|H) (2012), Story of Miho (O/Z 0]|0F
71), A Simple Thinking About Blood Type (&40 2t5t ZHEHet 1
Zh (2013), Notjima Jeongshinjul (= X|0+ 2 41&) (2014), Noblesse
(c=oll&: ZtEol A[Eh) (2015), Timing (EFO|Y) (2015), Noblesse:
Awakening (‘=224 : Awakening) (2016), The Sound of Heart (
Otg 2l £2l) (2018), Tales of the Unusual (717|2]1]) (2019), The
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God of High School (2 2E 3t0|AE) (2020), Tower of God (&!2]
£h (2020), Noblesse (‘-2 2124) (2020)

Juegos: Berkanix (HI27}=lA) (2009), Tower of God (412
£h (2013), The God of High School (% 22 §t0|AE) (2015), The
Sound of Heart (Ot&2|4E|) (2016), Denma (ElOh (2016), No-
blesse (.=E8£) (2017), Densinma (HOk+A T 2+0HE O] El= 2
Of) (2019), Gaus Electronics (7tATX} (2019)

Teatro o musical: The Great Catsby (LICHE 7H=H]) (2007),
BA:BO (HHZ) (2008), Hello, Schoolgirl (=%8F3}) (2008)

Web series: unTOUCHable (21E{Z{&) (2017), Lookism (2|2
X|&F9]) (2019), Odd (&L42] M|A|) (2020), Boy and Girl Straight
Out of Cartoon (PHR'L4) (2020), Love Revolution (Q10H34%H)
(2020), Sweet Home (AR|E&) (2020), City Girl Drinkers (EE %
AlZ4E) (2021), Dr. Brain (Dr.22[?]) (2021).

Marcas y Mercaderia: Marine Blues (O} 2lI& F2), Welcome
to Convenience Store (2}2H T 2|%]), The Sock Monster (¥ T
JHH]), Yesterday, Today, and Tomorrow (04All, 2= I 2|10 LHY)

Fuente: elaboracion propia a partir de varias fuentes
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