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Resumen

El presente articulo se centra en los en-
trecruzamientos entre prensa y mujeres
en el periodo de entreguerras. La fuente
utilizada es el periédico La Capizal, de la
ciudad de Rosario, Argentina. A partir de
los mensajes que aparecen en la prensa
se analiza, por un lado, la recurrencia del
formato epistolar para presentar contenido
considerado femenino y, por el otro, los
sentidos pedagégicos y morales conte-
nidos en los discursos que circulaban en
el espacio publico sobre —y hacia— las
mujeres. Este andlisis nos permite sos-
tener nuestra hipétesis central: la prensa
femenina permitié a las mujeres participar

Abstract

This paper refers to the close relationship
between women and the press during the
interwar period. In this case, the source
used is the newspaper La Capital, from
Rosario, Argentina. Considering the
messages appearing in the newspaper,
the recurrent epistolary format related to
temale matters is analyzed as well as moral
and educational ones concerning women
in the public space. The present analysis
strengthens the central hypothesis: the
female press and its use of epistolary
format allowed women to participate
in the public sphere. But at the same
time, it reinforced the view of women as
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en el espacio publico a través del formato  housewives, others, and wives, punishing

epistolar, sin embargo, simultineamente  those who did not follow this trend.
utiliz6 el mismo formato para reforzar el
ideal de mujer doméstica, madre y esposa, KEJ/ words

y sancionar a quienes no se ajustaban a él.  Press, female press, women, letters.

Palabras clave

Prensa, prensa femenina, mujeres, cartas.

Introduccion

La relacién entre la escritura, las cartas y las mujeres ha sido abordada
en numerosas oportunidades, poniendo el eje del andlisis en diferentes
nudos problemiticos: las escrituras consideradas femeninas, la intimidad,
las formas de sociabilidad, la tensién publico-privado, el género, la perfor-
matividad, y tantos otros. En este caso, nos ocuparemos de las relaciones
entre las cartas escritas por mujeres —y dirigidas hacia ellas y la prensa,
especificamente en las secciones femeninas de los periédicos. Partiremos
de la premisa de que la prensa femenina y el formato epistolar configuran
una relacién particular y distintiva, y utilizaremos como referente empirico
el intercambio epistolar realizado en el marco de la seccién femenina del
diario La Capital, denominada La pdgina para el hogar y la mujer, en el
periodo de entreguerras (1919-1939) en la ciudad de Rosario.

Desde la historia sociocultural y 1a historia con mujeres, buscare-
mos realizar una lectura interpretativa del intercambio epistolar entre las
lectoras y las responsables de la seccién femenina del diario y sus formas
de visibilizacién en este apartado. Creemos que las cartas de las lectoras
y la publicacién de las respuestas a ellas superan el mero intercambio
privado de misivas dando un formato especifico a la prensa femenina.

Paralelamente, tanto las lectoras en su rol de remitentes de las
cartas, y las destinatarias, encargadas de las secciones femeninas y de
dar respuestas a las inquietudes planteadas, ya no por via epistolar sino
a través del diario, encontraron en estas formas de escritura estrategias
para habitar el espacio publico y para establecer vinculos de sociabilidad
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mads alld del universo doméstico. Por ultimo, y en tensién con lo anterior,
analizaremos cémo los mensajes publicados en La pdgina para el hogary
la mujer —muchos de ellos en formato epistolar— dentro del diario La
Capital, contribufan de forma performativa a reforzar el ideal de la mujer
doméstica con especial énfasis en la figura de la esposa-madre.

Argumentacion

Prensa y mujeres en las entreguerras

En las primeras décadas del siglo xx en Argentina, el surgimiento de la
cultura de masas, de la mano de la configuracién de los primeros rasgos de
la sociedad de consumo, supuso la adopcién de cambios en las diferentes
industrias para hacer frente a las nuevas condiciones de los mercados. En
la industria editorial, y en la prensa, esto significé la transformacion en
productos comerciales y populares de amplia circulacién, que debieron
cubrir cada vez mds aspectos y ampliar su gama de secciones —incor-
porando deportes, cine, crénicas policiales, humor, secciones femeni-
nas— para llegar a una mayor cantidad de consumidores. Fruto de estos
cambios, los diarios y editoriales se convirtieron en grandes empresas que
manejaban importantes capitales y gran nimero de empleados (Mauro,
2016). La publicidad se volvié fundamental para estas compaifiias que
paulatinamente abandonaron el modelo de suscripciones para comenzar
a solventarse a través de los anuncios publicitarios que aparecian en sus
paginas (Rocchi, 1999).

Esta nueva prensa necesariamente debié reconfigurar su relaciéon
con las mujeres, y lo hizo al menos en tres planos diferentes: en primer
lugar, porque no pudo obviarlas como destinatarias, ya que su presencia
creciente en el mercado laboral y en los espacios publicos asi lo demandé,
aunque como veremos mds adelante, esta incorporacién se hizo bajo una
légica de separacién del piblico masculino. Por otro lado, porque fueron
asociadas prontamente al consumo dentro de una visién generizada que
exalt6 a los varones como fundamentales en la produccién y a las muje-
res como consumidoras; aquéllas que, dentro de la nueva configuracién
familiar, eran las encargadas de todas las compras cotidianas vinculadas
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con el mundo doméstico y, por lo tanto, blanco predilecto de gran parte
de las publicidades (Rocchi, 1999). Por 1ltimo, la prensa decidié dar
lugar al puiblico femenino, porque en un clima de transformaciones en
los criterios de moralidad sexual y en las conductas sexuales (Barrancos,
1999) se erigié como portavoz de mensajes performativos que aun 7o-
dernizados siguieron sosteniendo la nocién de que la funcién natural de
las mujeres era la maternidad, y su lugar, el hogar.

Las secciones femeninas de los periédicos y los magazines dirigidos
a mujeres se multiplicaron en las décadas de 1920 y 1930, y posibilitaron
que éstas editaran y escribieran en dichos espacios y que las receptoras
no se limitaran sélo a su lectura, sino que también pudieran formar parte
de ellos a través de la correspondencia. Para el periodo podemos sefialar
que la mayoria de los diarios como La Nacidn, Critica o La Capital, que
constituye nuestro foco de analisis, contenian secciones dedicadas a las
mujeres y que existian en el mercado publicaciones mensuales y semanales
orientadas al publico femenino como E/ Hogar (1904), Plus Ultra (1916),
ParaTi(1922), Vosotras (1935), Maribel (1932) 0 Damasy Damitas (1939)
(Bontempo, 2011; Caldo, 2016).

Gran parte de la prensa femenina compartié un clima de época
que redundé en formatos similares y un mismo tono en sus mensajes, mas
alld de ciertos elementos de distincién que hacian a algunas publicacio-
nes mds atractivas para los sectores mds altos o los mds populares, como
por ejemplo, el caso de los folletines para estos ultimos. No obstante, la
mayoria de las secciones y revistas para mujeres exhibi6 rasgos comunes:
presentaban contenido variado, pasando por moda, consejos domésticos,
fragmentos literarios y secciones de correspondencia, pero dejaban fuera
acontecimientos de politica y actualidad, pues éstos se reservaban para los
lectores varones. Por otro lado, se anudaban a la publicidad y el consumo,
vinculados fundamentalmente a los sectores medios y populares que
buscaban adquirir mercancias acordes con sus aspiraciones de ascenso y
diferenciacién social (Bontempo, 2011). Por dltimo, esbozaron una gran
tensién entre la renovacién con la idea de mujer moderna y los mensajes
pedagédgicos y morales dirigidos a las lectoras.
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Este tltimo punto merece especial atencién, ya que consideramos
que fue el rasgo definitorio de la prensa para mujeres en las entreguerras.
Los espacios de sociabilidad femenina se habian ampliado progresivamen-
te de la mano de mayores margenes de aceptacién del trabajo femenino
fuera del hogar y de una cultura de masas donde el cine, la radio y el teatro
resaltaban las figuras femeninas y las vinculaban con el erotismo y los sen-
timientos (Barrancos, 1999); la renovacién pronto mostré que sus limites
eran mucho menos permeables de lo que las mujeres suponian. Como
analizé Paula Bontempo (2011), el discurso en torno a la mujer moderna
no interpelaba los roles tradicionales de esposa y de madre decente, sino
que los actualizaba con ideas de perfeccionamiento y profesionalizacién:
las mujeres debian ser amas de casa profesionales que se nutrian de los
ultimos consejos y de tecnologias disponibles, que consumian nuevos
productos recomendados por manuales y ecénomas, y que criaban a sus
hijos guiadas por los estudios sobre puericultura y psicologia infantil.
Bajo un suave barniz, el mandato femenino tradicional seguia en pie: las
mujeres debian ser bellas, estar a la moda y ser buenas novias, esposas
y madres. Todo lo que amenazara este modelo, como trabajos fuera del
hogar, maquillaje, vestimenta inapropiada o relaciones sentimentales y
sexuales que no se adaptaran al rigido esquema de noviazgo, compromiso
y matrimonio en los tiempos esperados convertia a las mujeres en objeto
de escarnio, ridiculo y censura.

La Capital y las secciones femeninas

El periédico que representa nuestro referente empirico es el diario mds
antiguo de Argentinay se edita de forma ininterrumpida desde finales del
siglo x1x. La Capitalrepresent6 en Rosario, en su surgimiento y desarrollo
a través de las primeras décadas del siglo xx, un discurso hegeménico
que expres6 una serie de ideales ligados a la ideologia de los sectores
dominantes de la ciudad. Fue considerada la prensa seria de Rosario y
legitimé la hegemonia de los sectores burgueses (Pagni y Cesaretti, s/a),
a la vez que, desde un espacio independiente del Estado, contribuyé a
crear un espacio urbano de orden que matizaba las diferencias sociales

(Eujanian y San Romin, 1993).
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En sus inicios estuvo destinado al piblico masculino, lo atestigua el
espacio y la importancia otorgadas, por ejemplo, a politica local, nacional
e internacional. No obstante, la ciudad de Rosario gozaba de un perfil
urbano y moderno que derivé en la habilitacién de la presencia de las
mujeres en los circulos letrados. Ellas ya habian conquistado el acceso a
la educacién y algunos espacios laborales como la docencia, por lo que
pronto aparecieron también en las paginas de La Capita/ (Caldo, 2013).
En las ediciones de la década de 1920 pueden encontrarse claramente
determinados aquellos espacios que el diario destinaba al ptblico feme-
nino. La Pdgina para el hogar y la mujer, las esporadicas Notas de interés
general para la mujer, EI Dia Social y, con ciertos matices, Notas de Mar
del Plata (Pulido, 2018).

Para Caldo (2013), la prensa periédica fue fundamental en la
concrecién de las identidades ciudadanas y de género de varones y de
mujeres. Precisamente, las secciones femeninas intervienen desde un dis-
curso valorado socialmente —el del diario— y dan mensajes fuertemente
prescriptivos y performativos tendientes a consolidar el ideal de la mujer
ama de casa, esposa y madre —presente o futura— concebida siempre
dentro de los limites del espacio doméstico, la cual sélo se proyecta en el
espacio publico de la mano de su esposo o de familiares varones, o bien en
la realizacién de tareas que se consideran extension de su funcion natural
como es el caso de la beneficencia.

Ahora bien, centrindonos en la seccién La pdgina para el hogar y la
muger, podemos observar que si bien en un inicio fue mds asidua que las
otras secciones femeninas y que ni siquiera tenfa un dia fijo de aparicién
(Caldo, 2013), pronto fue fortaleciéndose para ocupar un gran espacio
—pdgina completa— y aparecer semanalmente los lunes. Esta seccién
condensaba una misceldnea que incluia moda, recetas, poemas, consejos
de belleza y domésticos, etcétera, y que el mismo diario consideraba
“indicaciones y conocimientos utiles del verdadero interés femenino™
(Pulido, 2018).

Para finales de 1a década de 1920,y principios de la década de 1930,

las secciones femeninas del diario La Capital, y especialmente la seccién

Y La Capital, 07 de enero de 1929.
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referenciada, comenzaron a adquirir formato epistolar. Como senalara
Caldo (2016) en su estudio de la revista femenina Damas y Damitas, no
es casual que la prensa dirigida a mujeres se sirviera del formato epistolar
para exponer contenidos; la escritura de cartas fue una practica habili-
tada a las mujeres desde la modernidad, aunque férreamente controlada
por las reglas y por los manuales de urbanidad. Para Michelle Perrot, la
correspondencia es un género considerado femenino, “son sobre todo las
madres las corresponsales del hogar [...] La carta constituye una forma
de sociabilidad y de expresién femenina autorizada, incluso recomendada

o tolerada” (2008: 22).

Prensa, cartas y mujeres en la Pdgina para el hogar y la mujer

En este nudo problemitico poliédrico inscribimos nuestro trabajo. En
esta seccién femenina de La Capital podemos encontrar mas de un cruce
entre la prensa, lo epistolar y las mujeres; para ser mas especificos, en las
décadas de entreguerras, encontramos tres formatos diferentes que adopta
esta triada: el intercambio de cartas entre las lectoras y la responsable de
la seccién, contenido femenino presentado en la forma de epistolas entre la
editora y sus colaboradoras de seccién, y por tltimo, otro tipo de cartas
ficcionales privadas, pero que son publicadas en la seccién a modo de
mensajes de contenido moral/performativo.

Contestando

Bajo este titulo se hallan las respuestas de la encargada de la seccién Pa-
gina para el hogar..., Madame Dafné, hacia las epistolas de sus lectoras.
Este apartado tenia varias caracteristicas especificas: ocupaba una parte
pequena de la pagina, no se encontraba en todas las ediciones y tal vez su
rasgo mas distintivo era que no exhibia el mensaje de la lectora devenida
escritora, s6lo aparecia la respuesta de la encargada de la seccién dirigi-
da hacia un nombre de pila femenino, 4 Maria Rosa, A Julia —o hacia
un apodo o seudénimo—, 4 una lectora, A subscriptora ignorante D. Los
mensajes de Dafné podian ser recomendaciones domésticas, cosméticas
o sobre moda, a veces direcciones, otras veces consejos sentimentales.
Esta peculiar configuracién de los mensajes publicados en el
Contestando es muy interesante para pensar en esta relacién epistolar.
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Cuando Nora Bouvet (2006) analiza en profundidad la escritura de cartas,
las caracteriza por una serie de tensiones/oposiciones que se encuentran
presentes en el formato epistolar: privado/publico, presencia/ausencia,
oralidad/escritura, fidelidad/traicién, y realidad/ficcién. En las epistolas
de Dafné a sus lectoras, se pueden observar muy claramente los dos
primeros pares dicotémicos.

En los limites de lo puablico y de lo privado, el Contestando se
publica en un diario de amplia tirada, accesible a cualquier persona que
pueda leerlo, no obstante, Madame Dafné escribe bajo un pseudénimo,
las lectoras no ven publicado su apellido y a veces ellas mismas se cubren
tras un velo y su consulta puede inferirse mas nunca saberse con exactitud.
En palabras de Bouvet, la “nocién de ‘secreto’[...] es central en la escritura
epistolar. Una atmésfera de secreto, que supone un espacio protegido y
cerrado tanto como palabras y papeles secretos, envuelve la escritura de
la carta, su lectura y su conservacion” (2006:71).

Estas mujeres que escriben cartas —presuponiendo, aunque no
podamos aseverarlo, que todas ellas lo eran—, cartas que irrumpen en el
espacio publico, que se hacen un lugar en una cotidianidad masculini-
zada, como el hébito de la lectura de diarios, guardan a su vez el secreto.
Tal vez este mismo sea el que les permita aparecer en el espacio publico,
romper los cercos de las escrituras consideradas femeninas y, por lo tanto,
reservadas para la intimidad, como el caso del diario personal.

La ausencia y la presencia también configuran una tensién
interesante. No existe carta sin ausencia, la escritura epistolar supone
necesariamente la ausencia del destinatario a quien se le escribe. Los
mensajes de Dafné se dirigen a sus lectoras ausentes, sin embargo, ellas
estin presentes y se establece una suerte de didlogo.

El epistolar se caracteriza por la intensa anticipacién a la
respuesta del destinatario ausente, cuyo discurso actia desde el exterior
como sobreentendido, es decir, su palabra es citada o estd presente
en el discurso epistolar sin ser verbalizada, pero de modo tal que las
podriamos reproducir como réplicas del didlogo implicito o ticito
que se establece entre los interlocutores. El escritor de la carta estd
en cierto modo obligado a anticiparse a la palabra del otro [...] Asi, la
respuesta anticipada (forma de la presencia del interlocutor ausente)
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hace profundamente dialégico al enunciado epistolar, mds que otros

enunciados (Bouvet, 2006: 82).

Conversaciones sobre moda

La moda fue uno de los tépicos principales en la Pdgina para el hogar y
la mujer, ocupando no sélo un importante espacio grafico con la repro-
duccién de fotografias, sino también entre las conversaciones de Dafné
con sus lectoras, pero también con sus colaboradoras.

Entre estas ultimas se encontraba Aurora Stetson, quien durante
las ediciones de 1929 protagonizé el espacio Conversaciones sobre modas,
el cual consistia en una serie de escritos en formato epistolar dirigidos
hacia la responsable. Estas cartas se encabezaban con la frase 4 Madame
Dafné, y cerraban con la fecha, el lugar —Paris— y nombre y apellido
de la remitente.

La correspondencia publicada tiene el tono de la charla entre dos
amigas —y asi son dirigidas, a mi querida amiga— que hablan fundamen-
talmente de modas, pero también hay referencias a la vida personal de
Aurora, por ejemplo, en la edicién del 6 de mayo de 1929 de la seccién
puede leerse: “Perdén por mi largo silencio. Una vulgar y tonta gripe me
ha retenido en cama casi un mes”.?

Las Conwersaciones. .. entre Aurora y Dafné son tan interesantes
como aquéllas establecidas con sus lectoras y, aunque aqui la I6gica es la
inversa, no tenemos acceso a los mensajes de la editora, s6lo a los de su
amiga parisina. Tal vez lo que mds nos interrogue sea la cuestién de la
veracidad o ficcionalidad de estas epistolas: ;Son verdaderamente cartas
enviadas desde Paris por una mujer llamada Aurora Stetson o son un
artificio para presentar contenido de interés para las lectoras?

Nuevamente, las cartas se encuentran en la tensién entre una
dicotomia, en este caso la de realidad/ficcién. Sin embargo, intentar
clasificar estas epistolas como reales o ficcionales, es tan problematico
como establecer si una carta publicada es privada o, precisamente, piblica.

Todas las cartas son altamente ficcionales, en tanto se escriben en
ausencia de otro que debe ser evocado. Quien escribe esgrime una labor de

2 La Capital, 06 de mayo de 1929.
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invencién sobre su lector y sobre si mismo y, quién lee, si ha sido persua-
dido, contesta a la ficcién presentada; entre las cartas que van y vienen se
construye una palabra escrita, que es sospechosa, donde los corresponsales
son artifices, pero también artefactos y productos (Abadi, 1993).

Ahora bien, si aceptamos la menor o mayor ficcionalidad de todas
las cartas, cabe preguntarnos en este caso por qué utilizar la epistolaridad,
real o ficcional, para acercar a las mujeres consejos y actualizacién sobre
modas. Como dijimos antes, una de las razones que puede esbozarse es
la feminizacién de los escritos epistolares, pero también consideramos
que el formato epistolar utilizado en la seccién se corresponde con la
intencién de crear un espacio intimo, que denota confianza y confidencia,
como lo fuera una charla entre amigas. La carta condensa el movimiento
informal y efimero de una conversacién, pero también conjuga los trazos
mis durables de aquello que estd escrito (Bouvet, 2006).

Una mufiequita que no se pinta los labios

En la categorizacién que realizamos de los escritos epistolares hallados
en la seccién femenina del diario rosarino encontramos un dltimo tipo
de cartas publicadas, donde ya no aparece la interaccién entre Dafné y
sus lectoras, o entre aquella y sus amigas/colaboradoras.

Estas epistolas publicadas son cartas privadas familiares, donde
un mayor aconseja a una mujer joven. Mds que en los casos anteriores,
percibimos una gran ficcionalizacién presente en estos escritos, cuyo
objetivo parece ser el de aleccionar a las jovencitas.

Del periodo analizado haremos referencia a tres cartas de este
tipo. Las primeras, Carta de la nieta Alicia a la Abuela Bonconseil y Carta
de la Abuela Bonconseil a la nieta Alicia,* encajan en la descripcién de ser
o parecer cartas familiares hechas publicas; la Gltima, mis literaria, tiene
como autor al escritor francés Marcel Prévost y se titula Carta a Francisca’

En el intercambio entre la nieta y la abuela, Alicia le cuenta una
serie de episodios sucedidos en un baile, y Boncoseil le da consejos a la

La Capital, 21 de enero de 1929.
*  La Capital, 09 de febrero de 1929.
¢ La Capital, 11 de mayo de 1929.
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vez que desaprueba la conducta de su nieta. En la fiesta referida, Alicia
tenia el mismo traje que una de sus amigas, y otra, habia sufrido la ruptura
del compromiso con su novio; al respecto la nieta escribia:

Yo de la contrariedad no pude ni bailar. Luego se present6 la
ocasién de chistes y equivocos. Pepe me dijo que entre un traje y otro,
preferia el de Mecha. ;Qué guarango! Porque Mecha es una mufiequita
sensata, que sabe mucho, que conversa bien y que no se pinta los labios.

[...] jFue una noche fatal! Porque Dieguito rompié su com-
promiso con Andrea, y, ¢Sabe Ud. por qué abuelita? Porque dice que
Andrea no es una mujer bien preparada para la vida, y que €l quiere
una mujer Vamos, una mujer, como esas que a Ud. Le gustan, abuelita
[...] Quiere que sepa de economia y de cosas practicas (La Capital,21
de enero de 1929: 14).

A esta epistola, la abuela contestaba un par de semanas mds tarde:

Hija mia: en tu dltima carta no me pides consejos, pero me
siento obligada a dértelos [...] Mecha, sobre ti, lleva de ventaja su
tranquilidad de mujer superior, que no se ocupa demasiado de las
pequefieces; que no se pinta los labios y que con talento supo distraer
y atraer a su compaiero jBuena leccién te ha dado a ti que crees que
en la vida, lo que mas vale es un traje! [...] Lo que le pasa a Andrea es
lo justo. Si ella se hubiera preparado para la vida, no estaria hoy en el
frente de un dilema. En el momento actual, el matrimonio no debe ser
el inico puerto de salvacion de una mujer. Es més digno saber trabajar
que vender su cara bonita a un marido rico.[...] El marido estd obligado,
es cierto, a llevar el sustento; pero la mujer estd obligada a ser sabia y
virtuosa, y a saber trabajar, a saber ser util [...] Si los hombres tienen
mayores derechos sobre la vida que nosotras, se debe Gnicamente a
que los han adquirido estudiando y produciendo. Es en lo Gnico que la
mujer debe tratar de ponerse en igualdad con el hombre (La Capital,
09 de febrero de 1929: 14).

La Carta a Francisca es dirigida a una sobrina y posee, en algin
punto, el mismo tono que la carta de la abuela Bonconseil. En este caso,
el mensaje se estructura no a partir de anécdotas, sino de una frase: “Para
que un matrimonio sea feliz, es preciso que el marido sea superior a la
mujer”. Prévost recupera al inicio del escrito, un recuerdo donde Francisca
desafiaba ese precepto:

De pequefia admitias sin discusién el axioma conyugal de tu
madre. Ya jovencita, comenzé a parecerte menos indiscutible. Recuerdo
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una vez que te acompafiaba al colegio Rochette (tenias quince afios

y medio), me dijiste, con ese aire medio irénico, que a veces me inti-

midaba, por no saber si realmente deseabas instruirte o sencillamente

tomarme el pelo:
—To, cuando segtin la opinién de mamad, todos los hombres
superiores se hayan casado con mujeres inferiores, scon quién habra

que casar a los hombres que no sean superiores?

uella vez, mi linda sobrina, comprendi sin vacilar que te
Aquell linda sob prend lar q

burlabas de tu tio. Y en el mismo tono respondi:

—Pues los hombres que no son superiores no tendrdn mds
remedio que quedar solteros. Serd para ellos una excelente leccién.

—:Y con las mujeres superiores, quiénes se casardn?

No supe que replicar. Te reiste en mis barbas [...] Asi, antes

de cumplir diez y seis afios (sic), trataste irrespetuosamente a tu tio

y a los preceptos de tu madre (La Capital, 11 de mayo de 1929: 18).

Luego de la evocacién a este didlogo, el autor continta el escrito,
pero asume la voz de una joven recién casada que afiora en cierto punto
la educacién y la actividad intelectual de su vida de soltera, a la vez que
discute con su reciente marido acerca de los cambios legales y sociales
respecto a la posicién y los derechos de las mujeres, de las ideas, el cultivo
intelectual e incluso, las formas de esparcimiento de la pareja. El devenir
del escrito que continda usando la primera persona de una joven poco
teliz con su marido parece ser una argumentacién en favor del precepto
inicial. La superioridad del marido solucionaria todas estas aflicciones
de la recién casada y permitiria la admiracién de la esposa hacia su c6n-
yuge. Hacia el final de la carta, Prévost vuelve a asumir su propia voz y
promete remitirle a Francisca una nueva epistola, pero que esta vez serd
dedicada al sexo fuerte.

El conjunto de estas tres cartas seleccionadas, que inferimos
ficcionales o cercanas a la literatura, aun cuando esta clasificacién tiene
limites difusos, nos hace preguntarnos por el sentido de estos mensajes
y, sobre todo, a quién se dirigen, en el juego de ser presentados como
cartas privadas a Bonconseil, Alicia y Francisca, pero a su vez publicadas
en el diario. Bouvet (2006) plantea que lo epistolar posee una naturaleza

oble: se presenta de una manera, pero realmente es de otra. Enunciador
dobl tad , Imente es de otra. E d
y destinatario son mds que personas fisicas, en tanto figuras discursivas
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forman parte de zonas dudosas y aquello que parecia cristalino revela su
opacidad cuando los interrogantes jquién escribe la carta?, spara quién la
escribe?, sa quién la destina?, o incluso scudl es el verdadero destino de la
carta privada?, se tornan incontestables.

Creemos que en estas zonas dudosas se cuela en realidad un
discurso fuertemente performativo que une a la condicién de mujer una
serie de virtudes morales —o se pinta los labios— con saberes practicos y
necesarios fundamentalmente para la vida matrimonial y las actividades
domésticas. Vemos aqui claramente los limites de la mujer moderna, se les
anima a su formacién e incluso al trabajo, pero la moralidad, las buenas
costumbres y el ideal de decencia, encarnado en los discursos de las gene-
raciones precedentes construyen un cerco que limita las aspiraciones y los
comportamientos femeninos en publico,y que encauza la modernizacién
y la profesionalizacién hacia la maternidad y la domesticidad.

Nuevamente aparece el interrogante que enuncidbamos antes,
¢por qué el formato epistolar es elegido para transmitir estos mensajes?
A diferencia de las charlas sobre moda, o la comunicacién entre Dafné
y sus lectoras, donde prima el intimismo, aqui aparecen otros elementos:
la argumentacién y la persuasion.

La fuerte orientacién del discurso epistolar hacia el destina-

tario (la destinacién y la direccidn) sirve para aproximarse al otro a

quien se habla al mismo tiempo al que lo vuelve préximo. Escribir a

otro es creer que puede ser seducido, convencido, instruido, conmovido

(Bouvet, 2006: 80).

Esta instruccién va de la mano con el hecho de que los remitentes
de estas cartas se ponen en lugares de respeto, de superioridad moral y
sabiduria: la figura de la abuela o el tio aconsejando a las jovencitas. Las
advertencias vertidas parecen ser necesarias en virtud de la nueva realidad
de las mujeres: el acceso a la educacién, la conquista de nuevos espacios de
socializacién, o espacios publicos como lo es el propio diario. Entonces,
estas cartas no son dirigidas —al menos inicamente— a Alicia o a Fran-
cisca, “mds alld del destinatario explicito; el escritor epistolar suele dirigirse
a otras personas, destinatarios implicitos, entonces la carta desborda la
relacién interpersonal en ambos” (Bouvet, 2006: 81). Estos destinatarios
implicitos son, entonces, todas las mujeres jévenes, alfabetizadas, a las
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que se ha decidido dar cabida en el espacio publico, pero a la vez se le
marcan con claridad los limites de esas intervenciones.

Conclusiones

En las primeras décadas del siglo xx, el diario rosarino La Capital, incor-
poré a las mujeres como destinatarias en sintonia con la alfabetizacién
de las mismas y su incorporacién al mercado de trabajo que, junto con
su estatus de reinas del hogar, las interpelaba cada vez mds como poten-
ciales consumidoras. No obstante, la presencia femenina en las paginas
del periédico fue claramente delimitada: avisos de trabajo, notas sociales
y secciones femeninas.

Dentro de estas tltimas nos hemos ocupado especialmente de
la Pdgina para el hogar y la mujer. Surgida en la década de 1920 y forta-
leciéndose hacia el final de ella, fue por varios afios responsabilidad de
la enigmatica Madame Dafné. Para mediados de la década de 1930 la
seccién perdié espacio grifico, dejé de ocupar una pigina completa y
sus sub-secciones fueron cediendo lugar en favor de las notas culinarias.

A efectos de nuestro trabajo recuperamos aquellas ediciones
dirigidas por Dafné y encontramos una gran recurrencia al formato
epistolar para configurar la seccién femenina referida. Categorizamos
los intercambios epistolares que encontramos en tres tipos: el espacio
Contestando, donde la responsable de la seccién publicaba respuestas a
los pedidos de sus lectoras, las Charlas sobre modas, donde se publicaban
las epistolas de una amiga parisina que remitia noticias a Dafné; y por
ultimo, una serie de cartas que no configuraban un espacio mas o menos
fijo como las anteriores, sino que aparecian esporadicamente a modo de
cartas privadas familiares hechas pablicas

Sostenemos que entre estos tres agrupados de epistolas se die-
ron dos movimientos contrarios: por un lado, estas cartas permitieron
a las mujeres apropiarse de sus saberes adquiridos y dar una vuelta a los
escritos femeninos considerados intimos para traspasar estas barreras y
ocupar un lugar en el espacio publico. Por el otro, los escritos epistolares
publicados traslucieron mensajes perfomativos que indicaban a las mu-
jeres, sobre todo a las mds jévenes, limites a su accionar y que advertian
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también de las consecuencias de no respetarlos. Frente a ello, las mujeres
esgrimieron otras estrategias de escritura y solaparon sus intervenciones
mediante pseudénimos y un aura de secreto aun en aquello que estaba
siendo publico y que era asequible a miles de lectores y lectoras.

Concluimos que se apelé al formato epistolar por su ductilidad
—cuando no ambigiiedad— y porque “la carta estd llamada a atravesar
el espacio publico” (Bouvet, 2006: 74), asi la epistolaridad permitié no
s6lo otro horizonte de escritura femenina, sino también que mensajes en
sentidos opuestos, algunos entre mujeres, y otros entre mujeres y varones,
pertenecientes en algunos casos a diferentes generaciones, circularan por
el espacio puablico. La realidad o ficcionalidad de estas cartas siempre es
relativa y no puede apelarse a estas definiciones como categorias puras,
ya que la ausencia del destinatario —que es condicién necesaria para la
epistolaridad— remite siempre a la invencién y a la recreacién de quien
escribe. Por dltimo, sostenemos que la asociacién entre epistolaridad y
mujeres, nacida en la modernidad, sigue presente en las primeras déca-
das del siglo xx y, por ello, se recurre a ella como una forma 6ptima de
comunicar a las mujeres, recientemente incorporadas como destinatarias
de la prensa gréfica.
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