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Resumen

En este articulo se profundiza el cono-
cimiento sobre los procesos que incitan
al consumo de servicios sexuales de mu-
jeres involucradas en el comercio sexual,
considerando para ello los testimonios
de un grupo de hombres mexicanos
heterosexuales. Desde la metodologia
fenomenoldgica, se realizaron entrevistas
semi-estructuradas a seis varones usuarios
del sistema prostitucional femenino, con
el objetivo de conocer sus perspectivas y
producir una descripcién integral de las
vivencias asociadas al primer consumo. Los
principales ejes de estudio fueron: (a) las
motivaciones que impulsaron la decisién
de comprar servicios sexuales por primera
vez, (b) el proceso de induccién, (c) la
forma como interpretaron esa primera
experiencia y (d) la influencia de dicho
evento en sus pricticas sexuales posterio-

Abstract

This article deepens the knowledge
about the processes that incite the
consumption of sexual services by women
in situations of prostitution, considering
the testimonies of a group of heterosexual
Mexican men. From a phenomenological
methodology, semi-structured interviews
were conducted with six male clients
of female prostitution, with the aim of
exploring their perspectives and producing
a comprehensive description of the
experiences associated with the first sexual
purchase. The main focus points of this
study were: (a) the motivations that drove
the decision to buy sexual services for the
first time, (b) the induction process, (c)
the way in which each subject interpreted
their first experience and (d) the influence
of said event in their subsequent sexual
practices. The results concluded that the
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res. Los resultados permiten afirmar que
la decisién de consumir servicios sexuales
por primera vez no fue producto de la
reflexién, sino que fue tomada de manera
espontdnea, sin que mediara un andlisis
critico de la situacién y estando impulsada
por la curiosidad, el deseo de reforzar la
identidad masculina y por la familiaridad
con el 4mbito del comercio sexual. Se
concluye que la decisién de consumir ser-
vicios sexuales por primera vez se produjo
con base en una légica que aglutina dos
aspectos esenciales: de un lado, la ideologia
de la masculinidad tradicional dominante,

decision to consume sexual services for
the first time was a spontaneous decision,
made without critical analysis or reflection
and being driven by curiosity, the desire
to reinforce the masculine identity and
the level of familiarity each subject had
with the commercial sex industry. It is
concluded that the decision to consume
sexual services for the first time was
based on a logic that brings together
two essential aspects: the ideology of the
dominant traditional masculinity, and the
market-place rationality embedded within
consumerist society.

y del otro, la racionalidad del mercado
sexual dentro de la sociedad de consumo.
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Introduccion

En los tltimos afios, el enfoque de las investigaciones sobre la prostitucién,
la explotacién sexual y la trata de personas, ha girado la mirada hacia los
clientes. Aunque el objeto de estudio tradicional en las investigaciones
sobre la industria sexual han sido las mujeres —representadas como traba-
jadoras sexuales, victimas de explotacién o trata de personas—, los clientes
constituyen un elemento fundamental dentro de este fenémeno, puesto
que son el motor de la prostitucién al ser ellos quienes generan la demanda
de servicios sexuales. Por otra parte, la invisibilidad del rol del varén lo
ha librado de toda responsabilidad y ha permitido que pueda participar
en actividades sexuales que, aun sin intencién de hacer dafio, victimizan
y cosifican los cuerpos de las mujeres. Ante estas circunstancias y con el
propésito de construir propuestas de politicas publicas y acciones sociales
que reduzcan la magnitud de los hechos de violencia y explotacién en el
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ambito de la prostitucién,’ resulta fundamental profundizar los estudios
sobre los consumidores, especialmente en el contexto mexicano donde
aun es insélita la idea de responsabilizar a los hombres por sus précticas
sexuales. (Lamas, 2017).

El enfoque tedrico de la investigacién se sitda en los estudios de
género, especificamente en los que corresponden a la construccién social
de la masculinidad y la sexualidad masculina, puesto que el comercio
sexual es un fenémeno donde permean los roles y estereotipos de género
en la relacién entre hombres y mujeres. Ademds, desde una perspectiva
histérica, el consumo de la prostitucién se ha justificado por las ideolo-
gias hegemonicas en torno a la sexualidad masculina; esto debido a la
creencia generalizada de que mucho de lo que significa ser hombre se
demuestra mediante el comportamiento sexual, lo cual es el resultado de
un conjunto de significados sobre el deber ser de los hombres dentro de
un contexto histérico y cultural (Monteagudo y Trevifio, 2014). En el
contexto mexicano, la sexualidad masculina hegemdnica se manifiesta en
demostraciones exageradas de la virilidad, la cual es entendida como una
necesidad de satisfaccién o una parte incontrolable de la naturaleza de
los varones (Pallarés,2019a). Estas creencias, aparte de que animalizan la
sexualidad de los hombres, pretenden justificar la idea de que sus deseos
sexuales deban ser satisfechos a toda costa, generando consecuencias en
el imaginario social que se manifiestan cominmente con alegatos como
éste: “La prostitucion es necesaria porque de lo contrario habria mas
violaciones” (Fernindez y Vargas, 2012: 77).

En México atn no se ha cuantificado la magnitud del fenémeno
del consumo de la prostitucién a nivel nacional; sin embargo, los datos
mas recientes incluyen una encuesta realizada en el ano 2013 en la ciudad
de Cuernavaca (Morelos) en la que participaron 1,246 hombres; en ésta
se demuestra que el 10.4% de ellos habia pagado por sexo, por lo menos
una vez en su vida, y de ellos, 17.8% habian acudido a servicios sexuales

! En un grupo de mujeres trabajadoras sexuales en México, un 48% fue amenazado con armas,

59% fueron agredidas fisicamente en el contexto de la prostitucién y 63% fueron violadas du-
rante la labor. (Farley, Cotton, y Lynne, ez.a/., 2004).
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en los dltimos tres meses (Ompad, Bell, Amesty, ez a/., 2013).> Con
base en estos porcentajes y sin pretender calcular un nimero exacto, se
estima que, en el drea metropolitana del valle de México, cuya poblacién
varonil es de mis de cuatro millones (Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia, 2015), la cifra de hombres consumidores pudiera ubicarse
alrededor de 400,000 aproximadamente. Esta estimacién contempla la
cantidad de demandantes del servicio, pero no la cantidad de servicios
sexuales producidos por esta demanda, considerando que el 54% de los
clientes se autodefinen como clientes “habituales” que compran un en-
cuentro sexual por promedio una vez al mes (Pallarés, 20192: 420).

A pesar de la excesiva cantidad de hombres consumidores en
México, los clientes han sido una faceta que no estd visibilizada en las
politicas piblicas en materia de prostitucién y trata de personas. La venta
de servicios sexuales no estd penada en la legislacién mexicana y, por lo
tanto, tampoco la compra (Lamas, 2017), al menos que se compruebe
el pleno ejercicio de la explotacion sexual o la compra de servicios in-
tencionales de una victima de trata (Luna, 2020). En este sentido, los
hombres que generan la demanda de servicios sexuales estin eximidos
de responsabilidad, a pesar de ser actores cruciales en la produccién
del mercado sexual (Hurtado, 2017). La invisibilidad de los hombres
consumidores, en el dmbito de la politica ptblica en México, fomenta la
idea de que la industria sexual s6lo concierne a las mujeres, centrando el
estigma y rechazo social hacia ellas, mientras que el conjunto de clientes,
que constituyen realmente el actor protagonista de la prostitucién, sigue
limpio de sefialamientos sociales y consecuencias legales (Lugo-Ugalde,
Aguado-Romero, Aguillén-Pilar, 2018). En este marco de ideas debe
entenderse que no existe la pretensién de culpar a los hombres por la
existencia de la prostitucién, ya que éste es un fenémeno complejo y
multifactorial, sino visibilizar su participacién y provocar su salida del
anonimato para abrir conversaciones y construir debates.

Segun la investigacién realizada por la asociacién civil mexicana
Gendes en 2012, el tipo de consumo sexual mds frecuente es la pornografia,

2 Este porcentaje incluye hombres que compran servicios sexuales de la prostitucién femenina

y masculina.
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incluyendo revistas pornograficas y medios virtuales, seguido por los sitios
de masajes erdticos, los zables y, finalmente, la prostitucién (Fernindez
y Vargas, 2012). Los perfiles de hombres que consumen estos servicios
se han categorizado en las siguientes tipologias de clientes mexicanos:

Los que acuden a los servicios sexuales para vengarse o castigarala
pareja después de discusiones o conflictos, demostrando una eva-
si6n de la responsabilidad de dialogar para buscar una solucién y
se sustituye con culpar a la pareja de una no suficiente atencion que
justifica la visita a estos espacios. (Ferndndez y Vargas, 2012: 73).
Los que buscan el encuentro sexual pagado por necesidad. Eso se
refiere a la ideologia biologicista de la naturaleza del hombre donde
el consumo se justifica por la supuesta necesidad fisiolégica de los
varones de tener una multitud de encuentros sexuales variados y
con mayor frecuencia que las mujeres (Lamas, 2017; Fernindez
y Vargas, 2012).

Los que piensan que las relaciones con mujeres guapas sélo pue-
den tenerse a cambio de dinero. Aqui, la soledad, la personalidad
y la edad juegan un papel en la habilidad del cliente para poder
ligarse con las mujeres en otros contextos sociales. Consideran
que la prostitucion es su Unica opcién para fornicar (Fernindez
y Vargas, 2012).

Los clientes que desean llevar a cabo relaciones sexuales fantasio-
sas que no pueden tener con su pareja. Se sienten excitados por lo
ilicito, lo prohibido y por practicas sexuales que por lo regular no
suceden con sus parejas (Fernindez y Vargas, 2012; Lamas, 2017).
Los hombres que desean un encuentro sexual sin compromisos ni
vinculos afectivos. Se trata de no tener que invertir tiempo, esfuer-
z0,ingenio y otros recursos que requieren una relacién sentimental

formal (Pallarés, 2019a; Fernindez y Vargas, 2012).

A partir de las motivaciones que definen estos tipos de hombres

consumidores, ha resultado dificil la construccién de un perfil sociode-
mogrifico #ipico del cliente. La informacién disponible sobre los clientes
mexicanos es escasa y los estudios arrojan datos muy variados; por ejemplo,
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en un estudio realizado en Cuernavaca —que se ubica a menos de 90
kilémetros de la ciudad de México— se encontré que los consumidores
tienden a ser hombres mayores de 40 afios, solteros, divorciados o viudos,
con mayores niveles de logros educativos (Ompad, Bell, Amesty, ez.al.,
2013). Sin embargo, en una encuesta de hombres clientes en la ciudad
de México, la mayoria de los participantes eran jévenes, entre 16-25
afios de edad (64%); 50% estaban casados y 90% eran padres. Mientras
en Cuernavaca los clientes contaban con una carrera profesional, en la
ciudad de México los clientes se dedicaban a la venta ambulante y el
transporte (Pallarés, 2019a).

La amplia variedad de caracteristicas sociodemograficas de los
clientes en México da la impresién de que cualquier hombre puede ser
cliente de la prostitucién. El problema radica en que no todos lo son.
Aunque la mayoria de los hombres crecen bajo las mismas estructuras de
pensamiento en torno a la masculinidad, algunos eligen ser consumido-
res mientras otros no. En tal sentido, este estudio parte del supuesto de
que hay factores sociales que influyen en la decisién de que un hombre
se convierta en consumidor de servicios sexuales, y busca explorar este
proceso de razonamiento y toma de decisiones. Conocer la 16gica y el
proceso previo detrds del primer consumo dara pautas para entender con
mayor profundidad la demanda de servicios sexuales que contribuye a la
existencia del comercio sexual y a las manifestaciones violentas asociadas
a ella, como la explotacién sexual y la trata de personas; de alli que se
pretenda responder a las siguientes preguntas de investigacién: ¢cudles
son los motivos que impulsan la decisién de iniciar el consumo de la
prostitucién?, ;cémo es el proceso de induccién?, scémo interpretaron su
primer consumo y de qué manera esa experiencia influyé en sus practicas
sexuales posteriores?

A lo largo de este articulo hago referencia a las mujeres en el
ambito de la prostitucién utilizando el término: mujeres involucradas en
el comercio sexual. La intencién es reconocer que dentro de este contex-
to, existen mujeres en diferentes condiciones. Desde el enfoque de los
clientes, es imposible distinguir con cudles mujeres estin contratando
servicios, debido a que la mayoria de ellos no saben diferenciar entre
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mujeres trabajadoras sexuales independientes y mujeres en situaciones
de explotacién (Ferndndez y Vargas, 2012). Por lo tanto, mediante la
expresion mujeres involucradas en el comercio sexual pretendo abarcar todas
las situaciones en las que se pueda estar involucrada una mujer dentro
del mercado sexual, sin utilizar en referencia directa a ellas el término de
prostitucién debido a su carga histérica-cultural y moral, aunque empleo
el concepto, entre otros, para hacer referencia al mercado sexual. Ademas,
el término hace hincapié a la comercializacién del sexo, contextualizan-
dolo en el marco consumista, un factor importante para el anlisis de los
hallazgos de este estudio. Por su parte, el término escogido para hacer
referencia a los hombres que compran servicios sexuales es consumidor,
dejando de lado el vocablo prostituyente, empleado en estudios recientes
(Luna, 2020; Lugo-Ugalde, Aguado-Romero, Aguill6n-Pilar, 2018), el
cual estd asociado con la postura abolicionista frente a la prostitucién, a
la que percibe como una forma de violencia hacia las mujeres. Debido a
que el enfoque fenomenolégico busca recuperar las vivencias comunes
entre los sujetos, sin establecer prejuicios ni conclusiones @ priori, opto
por nombrar a mis sujetos consumidores o clientes. Ademds, es el término
que las mismas mujeres involucradas en el comercio sexual utilizan para
referir a los hombres que las frecuentan (Lamas, 2017).

Este articulo estd estructurado en cinco secciones: en la primera se
hizo una descripcién del contexto problemitico que sustenta la necesidad
y el propésito del estudio; en la segunda, se explican los métodos, técnicas
e instrumentos utilizados para recabar, procesar y analizar la informacién;
seguidamente, en la tercera seccién se presentan los resultados desde una
visién fenomenoldgica a partir de las experiencias vividas y manifestadas
por los sujetos de estudio; la cuarta seccién estd destinada a plantear mis
reflexiones sobre las respuestas obtenidas, entrelazando las teorias de la
masculinidad con la mentalidad consumista y la construccién social del
mercado sexual, y finalmente, en la quinta seccién se sefialan las con-
clusiones y las nuevas coordenadas cientificas que pudieran sustentar
futuros estudios.
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Metodologia

Los hallazgos mostrados en este articulo son parte de una investigacién
mds amplia orientada a conocer los procesos de socializacién de género
y sexualidad de hombres consumidores de la prostitucién femenina en
Meéxico Gallego (2018). La investigacién se llevé a cabo desde el enfoque
de la fenomenologia hermenéutica, que tiene el objetivo de describir a
profundidad un fenémeno desde la experiencia vivida de los sujetos.
La fenomenologia se enfoca en encontrar lo comin en las experiencias
de cada sujeto para poder reducirla a una descripcién de su naturaleza
o esencia universal (Creswell, 2007). Por lo tanto, se pretende que sean
los mismos sujetos quienes identifiquen sus motivos y los procesos de
induccién al consumo de la prostitucién.

Se selecciondé una muestra no probabilistica de hombres hete-
rosexuales consumidores de la prostitucién femenina en la ciudad de
México. El tamano de la muestra se determiné segin la metodologia
fenomenoldgica, en la que se recomienda un tamano de muestra entre
5-25 sujetos (Creswell, 2007: 61). Debido a la polémica que rodea el
tema, por cuestiones de seguridad y dada la resistencia de los sujetos de
estudio para exponerse a si mismos como participantes en el sistema de
prostitucién, la muestra se limité a seis sujetos, a quienes se le aplicé una
entrevista semi-estructurada a profundidad. Fueron seleccionados a través
de instituciones involucradas en el tema y por anuncios en Internet. Varios
de los sujetos eligieron ser entrevistados a través de medios virtuales para
resguardar su anonimato.

Ademads, durante un periodo de seis meses se realizaron procesos
de observacién y platicas informales con hombres consumidores en el
centro histérico en la ciudad de México, el cual constituye un espacio
donde la prostitucién —y su consumo— se practican de forma muy visible
durante todo el dia. Los instrumentos implementados incluyeron diarios
de campo, fichas de observacién y un guién de entrevistas, las cuales fueron
grabadas y transcritas para su posterior codificacién y anilisis.
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Resultados

Experiencias de los sujetos en el proceso de insercidn al consumo
de servicios sexuales

Parte de lo que se indagé en cuanto al proceso de induccién ala prostitu-
cién fue la socializacién que tuvieron los sujetos sobre ella: ;Cémo y qué
aprendieron de la prostitucién? ;Quiénes les brindaron esta informacién y
cudles fueron las creencias, estigmas y perspectivas que les transmitieron?

Los sujetos aprendieron sobre la prostitucién por diferentes fuen-
tes; entre ellas: los amigos, foros y blogs del internet y, en algunos casos, la
familia. Sin embargo, expresaron que no es un tema del que se habla con
facilidad. Los comentarios sobre el comercio sexual, especialmente por
parte de la madre, expresaban rechazo y desprecio hacia las mujeres que
la ejercen. Segun el testimonio de Omar, la prostitucién es socialmente
rechazada porque las mujeres “se meten con muchos hombres, pueden
tener infecciones, etcétera.” “Principalmente mi madre era quien me
decia que eran mujeres cualesquiera, mujeres sucias, entonces eso fue,
como digamos, la educacién que yo tuve sobre la prostitucién.” [Addn].

En el caso de David, su primer aprendizaje de la prostitucién lo
obtuvo a través de su grupo de amigos que le hablaron de la Merced.
“Creo que fue la primera vez que escuché del barrio, como un lugar donde
con poco dinero podrias obtener placer sexual.”

Los sujetos a quienes se les inculcé que el comercio sexual era
negativo o malo en la sociedad, cuestionaron esa ensefianza en su vida
adulta y buscaron formar sus propias opiniones acerca del fenémeno con
base en su experiencia personal directa.

La mayoria de los sujetos tuvieron su primer consumo entre los
15-23 afios; solamente uno de ellos (Rodrigo) tuvo su primera expe-
riencia fuera de ese rango de edad. Segun las vivencias de los sujetos,
el conocimiento sobre la prostitucién fue obtenido principalmente de
manera empirica, habiéndose cuestionado la informacién estereotipaday
estigmatizada que recibieron de la sociedad. Los ejes primarios de anlisis
sobre la educacién social de la prostitucién de los sujetos incluyen:
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* La influencia social en la decisién del primer consumo
* La prictica sexual de consumir la prostitucién y la reafirmacién

de la identidad masculina (Ranea, 2020).

Motivos por el primer consumo

En la Tabla 1 se muestra un resumen de los sujetos de investigacidn,
su edad en el momento de su primer consumo, la compaiiia con la que
contaban, las circunstancias que expusieron para tomar la decisién de
consumir servicios sexuales por primera vez, y la identificacién de pro-

ductos simbélico-inmateriales que motivaron su decisién.

Tabla 1

Circunstancias concurrentes durante el primer consumo

Nombre | Edadal | Compaiiia Circunstancia del Motivos primer consumo
del sujeto® | primer primer consumo (Producto simbélico-
consumo inmaterial adquirido)

Rodrigo 31 Sin compaiifa | Le dio curiosidad, las Satisfaccién de antojo
mujeres le llamaron sexual, validacién de su
la atencidn, tenia el sexualidad masculina
dinero y el tiempo en frente a si mismo
el momento del primer
consumo.

Omar 15016 | Sin compaiifa | Estaba pasando en la Satisfaccién de antojo
zona donde se venden sexual, adquisicién de
servicios sexuales, le nueva experiencia se-
hablaron, le coquetea- xual, reafirmacién de su
ron, tenia curiosidad sexualidad masculina
para experimentar cémo | frente a si mismo
se sentiria.

3

Continiia en la pagina siguiente.

Los nombres han sido cambiados para resguardar el anonimato de los sujetos.
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Viene de la pagina anterior.

Nombre del | Edadal | Compaiiia Circunstancia del Motivos primer consumo
sujeto primer primer consumo (Producto simbdlico-
consumo inmaterial adquirido)
Kronos 18019 | Acompaiiado El y sus amigos empe- | Satisfaccién de antojo
por sus zaron a ir a la zona sélo | sexual, adquisicién de
amigos para ver a las mujeres nueva experiencia sexual,
que vendian servicios aceptacién entre grupo
sexuales. Les dio curio- | de pares, validacién de la
sidad, entonces encon- | sexualidad masculina
traron una casa de citas
en Internet y fueron
justo para probarlo
John 21 Sin compaiia | Curiosidad suya. Sali6 | Satisfaccién de emo-
de fiesta con amigosy | cién sexual por nueva
regresando al metro vio | experiencia desconocida,
a una mujer madura que | cumplimiento de fan-
le llamé mucho la aten- | tasias
cién. Vino la adrenalina,
contaba con el dinero,
se acerc y decidié com-
prar los servicios.
Adin 23 Acompanado | En esa época de su vida | Satisfaccién deseo se-
por un amigo | no habia tenido pareja | xual, aceptacién social, y
sexual por mucho tiem- | validacién de sexualidad
po. Sucedi6 en regreso | masculina frente a grupo
al metro de un concierto | de pares.
con un amigo. Se dio
por varios factores, el
dinero, el tiempo, el
acercamiento, el 4nimo
de su amigo, y la nece-
sidad.
David 17 Acompanado | Tenia mucho temor de | Educacién y experiencia
por un amigo | no saber cémo tener re- | sexual, reafirmacién de
laciones sexuales, nunca | su sexualidad masculina
habia tenido un encuen- | frente a si mismo
tro sexual, sintié que a
alguien que le pagas, no
se puede burlar de éL.

Fuente: Elaboracién propia.

279

Gallego, N.M. | Pp. 269-301




/
6%5‘@ Revista de investigacion y divulgacion sobre los estudios de género

La decisién de participar como cliente en la prostitucién se tomé
de forma distinta en cada sujeto; sin embargo, todos tenian una idea previa
de lo que era el comercio sexual, dénde consumirlo, albergaban creencias
sobre como eran las mujeres, asi como una curiosidad que les impulsa-
ba a intentarlo. De los seis sujetos participantes en el estudio, s6lo dos
prepararon y planearon su primer consumo de antemano; en los cuatro
casos restantes, se traté de una decisién esporadica al conjugarse, en un
determinado momento, factores como: dinero, tiempo, la influencia de
los amigos, el deseo, antojo y, sobre todo, la curiosidad.

En los casos de Adan, Omar, Rodrigo y John, su primer consumo
sucedié de manera esporddica cuando se encontraron en zonas donde
se ofrecia el sexo servicio por otros motivos: Adan fue a un concierto,
Omar “iba pasando” por el centro después del trabajo, John salié de fies-
ta con unos amigos, y Ricardo, cuando estaba buscando un cajero. Los
cuatro expresaron que no fueron intencionalmente en busqueda de un
encuentro sexual; sin embargo, al momento de encontrarse “casualmente”
con mujeres que les ofrecian sus servicios sexuales, decidieron probarlo,
principalmente porque tenian el tiempo, el dinero y la curiosidad de
experimentar cémo serian las relaciones en este contexto. Merece ser
destacado el hecho de que todos los sujetos estaban familiarizados con
las zonas de prostitucién y habian visto a las mujeres en multiples oca-
siones. La decisién fue una experiencia que se inicié con la curiosidad
despertada por el contacto visual, y poco a poco fue escalando hasta que
llegé el momento de tomar la decisién de contratar el servicio.

Simplemente por experimentar, saber que (...) més que nada
la curiosidad de saber que hacen ellas alli, por qué estan ellas, que tanto
hacen ellas alli. Te mata la curiosidad. [Omar]

Yo iba pasando, de hecho, estaba buscando un cajero y pues la
viy me gust6 una chica, pregunté y asi (...) te digo, fue por curiosidad y
aparte porque tenia el tiempo. Habia pasado por alli, pero antes estaba
corriendo por aqui por acd con el tiempo encima. [Rodrigo]

Una vez fui con un amigo a, a un concierto, que estd alli bueno
(..) salimos muy noche, alrededor de las 11 de la noche y caminamos
simplemente, no ibamos en auto, ibamos en transporte publico enton-
ces tenfamos que caminar hacia el metro y pues en el trayecto vimos a
muchas chicas y simplemente ibamos mirdndolas y, y trafamos un poco
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de dinero de sobra y una nos gusté y, y pues contratamos el servicios
(...) y he pasado muchas veces por alli (...) y siempre las veia (...) en
esa entonces, cuando yo contraté por primera vez un sexo servicio, era
de que yo no tenia novia ni pareja sexual estable, entonces pues si la
verdad habia pasado bastante tiempo sin tener un encuentro sexual.
Entonces simplemente la ocasién se dio, yo llevaba dinero, estdbamos

alli. [Adan]

Sali con amigos y cuando iba de regreso al metro en la tarde
noche vi a una mujer madura, me llamé mucho la atencién, y vino la
adrenalina, el “que se sentird” y me acerqué. Me dio precio y pasamos a
lo que teniamos y ya. [ John]

Pues fue por curiosidad e influencia de los amigos. Comenzé
antes con eso que habia anuncios en el periédico. Primero los lefamos
como burla por todo lo que ponian las chicas. Y luego pues ya nos dio
curiosidad cémo seria el trato e ir a un lugar asi Y ya hasta que nos
animamos a ir varios. Primero a comenzamos yendo a Tlalpan (...)
pasibamos en coche s6lo mirando a las chicas, pero nunca contratamos
aninguna (...) al final te decia que nos animamos a ir a un lugar de un
anuncio donde decia que te daban un masaje y habia caricias y cosas
asi... por un precio %’ [Kronos]

Sélo en el caso de David se hallé un motivo significativamente
distinto al de los otros sujetos. Para él, la decisién de contratar servicios
sexuales por primera vez se relacioné con su miedo de ser sujeto de burla,
por no contar con la suficiente experiencia sexual que sintié que deberia
tener.

Siempre tuve mucho nerviosismo de mi primera relacién,
porque no sabia bien que habia que hacer es decir (...) pero temia que
no supiera identificar al momento entonces le comenté a un amigo
y fuimos con una prostituta. En ese entonces ya habia pasado por el
palacio municipal de Tlane [Tlalnepantla, municipio del Estado de
Meéxico] y me habia percatado de que muchas prostitutas se paraban
por esos lugares. Me parecieron bellisimas. Asi que cuando me senti
preparado y yo me imaginaba que a alguien que le pagas, no se puede
burlar de ti, le pedi a mi amigo que me llevara. [David]

El aspecto concurrente que comparten los sujetos, en cuanto al
motivo de consumir la prostitucién por primera vez, fue la curiosidad
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ociosa que los impulsé a “probar” una nueva experiencia ante la oportu-
nidad que se les presentd. El razonamiento concordante en el discurso de
los sujetos destaca una casualidad sobre la decisién de comprar servicios
sexuales por primera vez. No se not6 la presencia de un conflicto moral
ni ético, tampoco un proceso de reflexién en cuanto a posibles riesgos o
consecuencias; al contrario, fue una decisién tomada a la ligera de manera
impulsiva. Por lo tanto, el principal eje de analisis sobre los motivos para
iniciar el consumo de servicios sexuales aborda la exploracién de la cons-
truccion social del mercado sexual actual dentro del marco de la sociedad
de consumo y los mandatos de la masculinidad dominante.

Interpretacion de los sujetos acerca de su primer consumo
y su comportamiento posterior en relacion con la prostitucién femenina

Los sujetos experimentaron sentimientos encontrados antes, durante y
después de la primera contratacién de servicios sexuales. Algunos sintie-
ron el efecto de la adrenalina, nervios, temor y emocién por tratarse de
una nueva experiencia, mientras que otros, por el contrario, se sintieron
timidos e incémodos; incluso hubo quienes sintieron remordimiento
después o al dia siguiente. “Antes, adrenalina, nervios, por todos los ta-
bus de que te vas a enfermar y eso. Después, raro, relajado, sin un peso
encima, raro bien, no sé cémo explicarlo” [ John]. “Al llegar al lugar, me
dio cierto temor y/o nervios, y ya cuando pasamos pues muchos mds
nervios jajaja, pero ya al salir pues ibamos platicando cémo nos habia
ido y asi...” [Kronos]
Pues en un principio si, fue algo como emocionante porque es
algo nuevo y, y pues fue una chica que me gusté mucho. Entonces en
un momento, un principio, me senti contento, me senti feliz, satisfecho.
Pero ya después al dia siguiente pues si fue asi fue mucho remordi-
miento mds que nada por los riesgos en cuanto a la salud que eso
implica. Entonces si, después a los dias siguientes me quedé pensando
en muchas cosas en lo que podria pasar por haber hecho eso. [Adan]
Penoso, timido, no sabia qué hacer no, no fue una experiencia
agradable, no me gust6 por eso me senti apenado. Pero ya después
fue asi como que te de la cosquillita de buscar algo mds agradable.

[Rodrigo]
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De los seis sujetos, dos consideraron que la experiencia fue
negativa, dos regular o neutral: “No me encanté, pero tampoco me
desagrado” [Kronos], y dos positivas. “Si 100% positiva yo creo una de
las mejores quizd si hubiera sido mala o aburrida nunca o pocas veces
hubiera recurrido a este ‘deporte” [David].

Sin embargo, a pesar de que la mayoria de los sujetos no consi-
deraron que su primer consumo de servicios sexuales hubiese sido una
experiencia positiva, todos volvieron a consumir siendo una préctica que
mantienen con frecuencia. Pareciera que la cercania y familiaridad con la
prostitucién elimina los obsticulos para intentar alcanzar una experiencia
con mayor satisfaccién y placer, tal como sucede con el primer consumo
de drogas o alcohol, en el que aun cuando para la mayoria de la poblacién
no es una experiencia agradable, una vez que desaparece el miedo a lo
desconocido se busca mejorar y perfeccionar la experiencia.

Discusion

La induccidn al consumo de la prostitucion: juna actividad de pertenencia
al grupo masculino?

El acto de consumir servicios sexuales ha sido identificado como una
practica de reafirmacién de la masculinidad frente al grupo de pares
(Ranea, 2016: Ranea, 2020; Gémez, Pérez, y Verdugo, 2015; Ferndndez
y Vargas, 2012). “Ir de putas” con la bola de amigos se puede interpretar
como una manera para que los hombres comprueben su dominio sexual
y virilidad frente a los demds. La experiencia sexual varonil es:
...un ejercicio competitivo, como una obligacién, algo que
debe ser contado. Algo que tienen que contarse refiriéndose a lo
numero y algo que debe contarse refiriéndose a lo narrativo, algo

que debe decirse, algo que debe nombrarse y que debe presumirse.

(Figueroa, 2001: 190).

Ademds, es una actividad que permite la vinculacién y el for-
talecimiento de lazos entre varones. Cuando el consumo de servicios
sexuales se da de esta forma: publica y abierta, un acto de performance
entre hombres refleja la fragilidad de la hombria y la necesidad de estar
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constantemente demostrandose ante el otro y ante si mismo (Monteagudo
y Trevifio, 2014). Estas afirmaciones no pudieron ser identificadas en las
experiencias que los sujetos relataron sobre el primer consumo. Mis bien,
en la decisién de consumir se percibié la influencia de una variedad de
motivos y factores que no siempre estaban vinculados con el deseo de
demostrar su virilidad frente a los demas. La mitad de ellos acudieron a
la compra del primer servicio sexual en compaiiia de amigos, pero sélo
para dos de ellos fue un acto de diversién y fiesta que promovia el com-
pafierismo entre pares, tal como lo atestigua este testimonio: “ya al salir
pues ibamos platicando cémo nos habia ido y asi” [Kronos].

De manera concordante, si los sujetos contaron con la presencia
de los amigos, ellos los animaban a consumir: “Nunca vas a aprender lo
bueno, siempre aprendes lo malo con los amigos” [Omar]; por lo tanto,
la reafirmacién de la masculinidad frente a su grupo de pares puede ser
considerado uno de los bienes simbdlicos adquiridos en el primero con-
sumo, pero no el dnico. La induccién al consumo de la prostitucién no
tue interpretada como un acto social por todos los sujetos. Los procesos
de socializacién de la masculinidad tradicional refuerzan la idea de que
los hombres son insaciables sexualmente, y que el sexo es un drea que
deberian dominar. Los sujetos expresaron en sus discursos este mandato
de la sexualidad masculina, y su manifestacién se refleja claramente en
la narrativa de David: “Siempre tuve mucho nerviosismo de mi primera
relacién, porque no sabia bien qué habia que hacer es decir (...) yo me
imaginaba que a alguien que le pagas, no se puede burlar de ti”. Aunque
acudi6 a su primer servicio con la compafiia de un amigo, la prostitucién
para ¢l era una oportunidad de aprender sobre las relaciones sexuales,
evitando demostrar su falta de experiencia frente a su grupo social; por
otra parte, el hecho de pagar le confirié un poder que sustituia su carencia
de dominio en el drea sexual.

En el caso de John, quien estaba regresando solo a su casa después
de haber salido de fiesta con sus companeros, su primera compra sexual
no se debié directamente a una presién del grupo, sino que la vincula
con la diversién y el hedonismo. Sin embargo, el acto para ¢l no era una
representacién publica de su masculinidad; tampoco se presentd este
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factor en las narraciones de las experiencias vividas por Omar y Rodrigo.
Sus decisiones de consumir estuvieron influenciadas por una motivacién
sexual individualista que aprovecharon ante una oportunidad que se les
presenté para satisfacerse mediante la oferta de la prostitucién femenina.
Con este acto, ellos reafirmaron una faceta de su masculinidad; no frente
a los demas, sino ante ellos mismos, dada la creencia de que un hombre
deberia estar dispuesto a aprovechar una oportunidad sexual cuando se
presente (Ranea, 2016).

El denominador comin en las vivencias de los sujetos se encon-
tré en su sistema de creencias sobre la sexualidad masculina. Cada uno
de ellos manejaba un discurso similar que reflejaba una masculinidad
tradicional y estereotipada con relacién al sexo, donde la virilidad juega
un papel importante en el significado de ser hombre. La visién sobre su
identidad masculina, adquirida en sus procesos de socializacién, definié
unas creencias universales y claras sobre la prictica sexual de los varones:

* Lavirilidad activa da reconocimiento y estatus

“Entre més tengas (encuentros sexuales) tienes mds estatus
o eres mejor en cierto punto (...) Los hombres pueden tener muchas
relaciones sexuales sin ser juzgados, al contrario, es halagador, es un
estatus” [Adén]

» La satisfaccidn sexual frecuente de los hombres es una necesidad

“Los hombres necesitamos sexo para estar bien y sentirnos
contentos, y lo necesitamos de forma regular. A cambio a las mujeres,
pueden pasar mds tiempo sin tener relaciones sexuales y no altera tanto
su personalidad o su estado de dnimo” [Adédn]

* La sexualidad masculina es incontrolable

“A un hombre no lo pueden tocar porque se prende asi, y
una mujer no Y, es mds comin de un hombre que una mujer porque
se cargan mds rapidos las hormonas. Salen disparadas las hormonas
a mil por hora” [Omar]

“Las necesidades sexuales de los hombres en general es para
sacar el estrés. Llega a un momento donde se explota y necesita sacar

el estrés” [Rodrigo]
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* La sexualidad masculina ausenta de las emociones

“Definitivamente no llegamos a la satisfaccién (sexual) de
igual forma. Las mujeres son mas sensitivas o emocionales los hombres
la mayoria de las veces nos vamos mds por lo fisico” [Kronos]

* Los hombres son egoistas y hedonistas en lo que respecta al sexo

“Creo que los hombres somos mds animales, en el sentido de

s6lo satisfacernos a nosotros, queremos que el sexo sea frecuente, tener

el control, que se nos alabe” [David].

Se ha podido observar que esta ideologia justifica ficilmente la
demanda de prostitucién y reafirma los sistemas de creencias. Los suje-
tos necesitaban comprar servicios sexuales para satisfacer sus deseos, y
al hacerlo, refuerzan la nocién de la sexualidad masculina tradicional y
dominante. Lo anterior parece indicar que el proceso simbdlico es ciclico:
la induccién al consumo de la prostitucién no es sélo un acto de vincu-
lacién masculina, diversién, ocio y de demostracién de virilidad frente a
los demis, sino también un comportamiento que confirma, aunque de
manera inconsciente, que realmente el sujeto es un hombre, y si realmente
son hombres, seguirdin demandando la prostitucién.

“Simplemente la ocasion se dio”. La ligereza en el consumo de la prostitucion:
la construccion social del mercado sexual dentro de la sociedad de consumo

Al nivel social, el tema de la prostitucién es sentido como un tema
grande por sus implicaciones politicas, su complejidad y por su polémi-
ca. Hablar abiertamente sobre la prostitucién provoca muchos tabus e
incomodidades. Sin embargo, en los relatos de los sujetos se demostré
una ligereza en cuanto al tema, sobre todo en la decisién de su primer
consumo. Ellos utilizaban frases como “simplemente la ocasién se dio”,
“pues la viy me gust6” o “me dio precio y pasamos y ya”las cuales reflejan
una mentalidad de causalidad alrededor de este acto sexual. Para ellos,
no fue un momento impactante ni significante que marcé su vida —con
excepcién del caso de David— ni ameritaba una reflexién critica ni un
debate moral interno. Su discurso asimilaba la racionalidad prevalente de
una sociedad de consumo donde todos los antojos se satistacen de manera
rapida, con ficil acceso y a precio alcanzable. Voy pasando, veo un dulce
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o un refresco, se me antoja, tengo el dinero, lo compro y ya. Para ellos,
la decisién no requeria mayores explicaciones, asi fue y ya. La obviedad
para ellos fue desde la mercantilizacién de las relaciones entre sexos: si
algo estd en venta, tengo el derecho a comprarlo. Y ya.

Los hallazgos de las entrevistas aportan para analizar la construc-
cién social actual del mercado sexual dentro del contexto de la sociedad
de consumismo extremo. Aunque la prostitucién ha existido desde mu-
cho antes que la sociedad de consumo es importante reconocer que el
contexto del sistema prostitucional transforma la dinimica en la relacién
entre los sujetos involucrados y la racionalidad que emplean los hombres
para interpretar o justificar su consumo.

Al respecto, la Doctora Teodora Hurtado plantea que el mercado
sexual es una construccién social dindmica, compuesta por varios actores
que se lucran o benefician de la mercantilizacién del cuerpo como bien
de consumo. Ademis, el significado social del mercado sexual responde
a la evolucién de los valores sociales y “la sofisticacién del gusto de los
consumidores de servicios sexuales” (Hurtado, 2013: 9). En este sentido,
los hombres consumidores no sélo participan en el mercado como consu-
midores, sino también en otras etapas de la cadena productiva (Hurtado,
2017). Para analizar esta construccién social del mercado sexual dentro
del marco de los hallazgos de este estudio, primero, es importante resaltar
que el andlisis se enfoca en los servicios sexuales ofrecidos por mujeres
y consumidos por hombres que buscan encuentros heterosexuales, sin
poder precisar la situacién de estas mujeres.* Esto con la intencién de
enfatizar que este mercado especifico se sitia dentro de la cultura pa-
triarcal, donde las mujeres estdn en una condicién de desigualdad que se
agudiza en el contexto del comercio sexual, pues los hombres son quie-
nes principalmente demandan estos servicios de las mujeres (Hurtado,
2017). Segundo, el mercado estd dentro de una cultura donde el sexo es
exaltado como producto de consumo, pagado o no (Hurtado, 2013). Di-

* El concepto del mercado sexual implica que existe una variedad de consumidores que de-

mandan diferentes tipos de servicios sexuales igual una multiplicidad de servicios ofrecidos
por personas en situaciones distintas (i.e. sexo con otros hombres o entre mujeres, con meno-
res de edad, acompafiamiento emocional-afectivo, entre otros) (Hurtado, 2017).
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cho producto radica en el cuerpo, principalmente el cuerpo de la mujer,
y es un producto corpéreo-fisico, pero al mismo tiempo es inmaterial y
simbdlico debido a que el consumidor, ademas del placer que le produce
el acto sexual fisico, adquiere poder, materializa sus deseos y desarrolla
sus fantasfas, aunque sea temporalmente. Haciendo referencia a la Tabla
1, vemos que el producto simbdlico-inmaterial que motivé a los sujetos
a incorporarse al mercado sexual inclufa la aceptacién frente al grupo
de pares varones, la reafirmacién de su sexualidad masculina —como se
desglosa en el apartado anterior—, experiencias sexuales nuevas, satis-
faccién de deseos o antojos sexuales® y, en el caso de David, educacién

y experiencia sexual.

Tercero, el consumo de servicios sexuales requiere una deshumani-
zacién del cuerpo, distancidndolo del ser para convertirlo en un producto
consumible, aunque sea sélo de manera temporal. Esto es posible a través
de “la construccién y el imaginario del Otro, en tanto mercancia o su-
jeto cosificado y transformado en objeto de deseo, y a la construccién e
imaginario sobre si mismo como beneficiario o no de dicha transaccién”
(Hurtado, 2017: 37). Para Hurtado, en el caso de los hombres clientes,
el consumo se trata de la bisqueda de satisfaccién, un hallazgo concu-
rrente en los sujetos de este estudio. Sin embargo, para las mujeres es
un proceso mds complejo que requiere una separacién de la persona y el
objeto cuerpo para convertirlo en mercancia sexual en el momento de
ejercer la transaccion sexual (Hurtado, 2017). Se puede ver este proceso
de deshumanizacién de la mujer en la ligereza que expresaron los sujetos
en cuanto a su primera relacién sexual con mujeres involucradas en el
comercio sexual. Esta deshumanizacion se refuerza dentro del contexto de
la sociedad de consumo, donde los productos y servicios que compramos
se convierten en desechables porque la mentalidad del consumismo no se
centra en acumular, sino en eliminar y reemplazar (Bauman, como se cit6
en Lara y Colin, 2007). Tal como lo plantea este autor, el consumismo

En las narrativas de varios sujetos, por ejemplo, de Omar y Rodrigo, la decisién de consumir
servicios sexuales se asemejaba mds a una satisfaccion de un antojo que a un deseo, debido a
que el deseo requiere tiempo para construirse (Bauman, 2007), mientras el antojo es una de-
cisién impulsiva, arbitraria y vehemente.
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aumenté permanentemente el volumen y la intensidad de los deseos, y
crea productos destinados para el desecho y la sustitucién. Esto no sélo
hace referencia a los objetos de consumo, sino también a las relaciones
sentimentales. En la cultura consumista, el apego hacia cualquier producto,
incluyendo las relaciones interpersonales, se percibe como un concepto
obsoleto que deberia ser eliminado cuanto antes porque puede generar
problemas futuros (Bauman, 2007). En este sentido, la ausencia de obli-
gaciones y vinculos personales es el factor fundamental de la idea de la
libertad individual. Las redes sociales digitales son un gran ejemplo de
este fenémeno. “No es la posibilidad de conexién la que hace tan exitosas
a las redes electrénicas de comunicacion, sino precisamente la posibilidad
de desconexién en el momento que se desee” (Lara y Colin, 2007: 215).
Esta misma posibilidad de desconectar, eliminar y desvincular cuando
la relacién ya cumplié su objetivo, es uno de los factores que hace tan
atractiva a la prostitucién para tantos consumidores.

Segin Bauman (2007), en la sociedad de consumo, la légica de
los mercados alega que los sujetos son consumidores por naturaleza.
Entonces, si la 16gica de la masculinidad hegeménica dicta que los hom-
bres cuentan con una sexualidad irrefrenable por naturaleza,y al mismo
tiempo son consumidores por naturaleza, irealmente es una sorpresa que
los hombres constituyan el 99.7% de los demandantes de la prostitucién?
(Gémez, 2020). Asi, dentro del entrecruzamiento del consumismo y el
género, la compra del sexo por los varones no es una desviacién social de
hombres perversos, sino un acto que se justifica dentro de la 16gica de
los sistemas dominantes en que se encuentran.

Falta ahondar sobre la palabra mas empleada por los sujetos para
describir su motivo principal del primer consumo: la curiosidad. Dentro
de la sociedad de consumo, el sexo es solamente un producto mas que se
vende. El cuerpo de la mujer se cosifica y se mercantiliza para promover el
sistema consumista mediante la vinculacién del cuerpo femenino con algo
que estd a la venta, un fenémeno que estd presente en todos los medios
de comunicacién (Ranea, 2020). Las actitudes y patrones de la cultura de
consumo tienen raices estructurales, al igual que las ideologias de género,
y ambos sistemas fomentan vivir con intensidad extrema, manteniendo el

Gallego, N.M. | Pp. 269-301
289



/
6%5‘@ Revista de investigacion y divulgacion sobre los estudios de género

enfoque mis en el presente que en el futuro y el pasado, y a requerir un
proceso de toma de decisiones a maxima velocidad ante la “insaciabilidad
de las necesidades individuales” (Posadas, 2011: 122).

Los sujetos participantes en este estudio encarnaron este estilo de
toma de decisiones, dada la curiosidad que despierta probar algo diferente
y tener una experiencia sexual que provoca adrenalina y emocién. Para
algunos, la decisién fue impulsiva ante el antojo de experimentar algo
que se vendia y que les llamé la atencién. Era una decisién tomada en
el aqui y el ahora. Incluso para los sujetos que intentaron investigar y
educarse antes de su primera compra, parecia ser un proceso escalonado,
motivado por el deseo de evitar la imprevisibilidad y el peligro, mas no
por una reflexién critica basada en convicciones morales o éticas. Lo
anterior pudiera dar a entender que la curiosidad en cuanto al consumo
de prostitucién por primera vez representa un motivo que surge como
consecuencia de la cultura consumista: una cultura en la que se incita a
la toma de decisiones de rdpida velocidad y a mantener el predominio de
un razonamiento de género basado en la creencia que los deseos sexuales
de un hombre deben satisfacerse a toda costa. Por lo tanto, cuando se
presenta la oportunidad de satisfacer esta supuesta necesidad, la respuesta
légica que emana del sistema de género y del consumismo no es otra que
la de consumir.

“La cosquillita de buscar algo mds agradable.” La transicion del primer
consumidor al cliente frecuente

La transicién desde el primer consumo sexual hasta convertirse en clien-
tes frecuentes del sistema prostitucional, fue un hallazgo interesante del
estudio. Todos los sujetos declararon que después de su primer consumo
.. . « »6 z
se convirtieron en clientes “frecuentes™ a pesar de que sélo dos de ellos
calificaron su primer encuentro sexual con la prostitucién como positivo.
Esto pareciera significar que la préctica sexual del consumo no se vincula
con el nivel de satisfaccién recibida en el primer encuentro, sino con el

¢ Elsignificado del término frecuente varia entre sujetos. Algunos consumian con mds frecuen-

cia sélo cuando no contaban con pareja sexual estable; otros manifestaron comprar servicios
sexuales cada 3 o 4 meses, mientras otros cada par de semanas.
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aumento de familiaridad que se alcance con este estimulo, la pérdida de
miedo y la incertidumbre, y la influencia del mercado para estimular los
apetitos de los consumidores.

La teoria de la familiaridad habla del primer encuentro como un
estimulo que produce miedo; sin embargo, si la experiencia no genera un
castigo y tampoco un premio, la mera exposicién mejora la actitud del
sujeto hacia ese estimulo (Zajonc, 1968). Se presenta esta apertura hacia
el consumo de la prostitucién en los sujetos antes de su primer consumo
y después. Cada uno de ellos tenia una exposicién al estimulo sexual del
sistema prostitucional que le dio apertura a su consumo. Después de
romper con el miedo de la experiencia introductoria, les facilité repe-
tirla. Obviamente, los sujetos que disfrutaron la experiencia volvieron a
consumir con facilidad, como en el caso de David, quien expresé que se
queds fascinado con el encuentro por la belleza de las mujeres: “Quiza
si hubiera sido mala o aburrida, nunca o pocas veces hubiera recurrido a
este ‘deporte”. Sin embargo, cuando la experiencia del primer consumo
fue negativa o aburrida, como en el caso de Rodrigo, realmente no hubo
un castigo ni otra consecuencia que lo desanimaba para volver a inten-
tarlo. Para €, el primer consumo sélo le dio mds ganas de probarlo de
nuevo: “pero ya después fue asi como que te de la cosquillita de buscar
algo mds agradable”.

Ademais del efecto de la mera exposicidn, la cultura sexual do-
minante de las sociedades patriarcales y consumistas se caracteriza por
la pornograficacion del mercado y la cosificacion del cuerpo de la mujer.
Esto ha contribuido a la construccién de una identidad masculina au-
tocéntrica, hipersexualizada y pornificada con limitaciones afectivas y
empiticas (Gémez, 2020). Esto, combinado con la vida ahorista —del
ahora—, donde la racionalidad de la vida de consumo es adquirir, des-
echar y reemplazar, abre espacios para “otras rondas de compras”y asi, el
sistema se auto-alimente (Bauman, como se cité en Posadas, 2011). En
este marco, seria ilégico pretender la compra tnica de un servicio sexual,
pues contradice la racionalidad consumista.
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Hombres consumidores de la esfera productiva mas precaria: una mirada
del consumo desde la situacion de las mujeres

Mientras el alcance del trabajo de campo de este estudio se delimité a
las experiencias de los hombres consumidores, se considera importante
reflexionar sobre el contexto del mercado sexual y la sociedad de consumo
desde la situacién de las mujeres involucradas en el comercio sexual, para
no anularlas del analisis.

La evidencia empirica demuestra los altos indices de violencia
dentro del ambito de la prostitucién. En un grupo de mujeres trabaja-
doras sexuales en México, un 48% fueron amenazadas con armas, 59%
fueron agredidas fisicamente en el contexto de la prostitucién y 63%
fueron violadas durante la labor (Farley, Cotton, y Lynne, ez.al, 2004).
En otro estudio, en el que se encuesté a 50 mujeres involucradas en el
comercio sexual en la ciudad de México, se hallé6 que 8 habian sufrido
agresiones fisicas, en concreto golpes, 16 fueron victimas de violacién, 5
tueron objeto de acoso, y las 21 restantes sufrieron otros tipos de violencia,
principalmente la agresién verbal (Pallarés, 2019b).

En el caso concreto de esta investigacion, los sujetos de este es-
tudio no manifestaron comportamientos abiertamente violentos hacia
las mujeres involucradas en el comercio sexual, lo cual es coherente con
varias investigaciones que han evidenciado que los hombres consumidores
suelen ser varones normales sin ninguna caracteristica particularmente
violenta o intrinsecamente problemitica (Ranea, 2020). Sin embargo, su
practica de consumo responde a, y reproduce, el modelo de desigualdad
de género mediante la demanda de servicios sexuales de mujeres dentro
de un mercado patriarcal, donde las mujeres siempre se ubican en una
condicién de subalternidad por su condicién de género. En adicién, para
ciertos grupos de mujeres involucradas en el comercio sexual, el nivel de
marginalizacién y desvaloracién social es atn peor debido al espacio y
tipo de servicio sexual que ofrecen. Hurtado habla sobre la polarizacién,
segmentacién y estratificacién del mercado sexual debido ala aprobacién
social desigual, dentro de la industria del sexo, que marginaliza ciertas
mujeres sobre otras. Por ejemplo, la mujer que ofrece servicios sexuales en
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la calle se encuentra en una condicién de inferior prestigio en comparacién
con una que ofrece servicios de escorts (Hurtado, 2017).

Para el primer consumo de servicios sexuales, los sujetos de estu-
dio eligieron consumir principalmente en el contexto de la prostitucién
callejera. Esta esfera productiva corresponde a la mds precaria dentro
del mercado sexual, pues se vincula con la marginalidad e institucién
oscura, y es donde las mujeres son mas vulneradas frente a la violencia
por parte de un cliente (Hurtado, 2013). Por lo tanto, ellos, en su papel
de consumidores, participan en la construccién social del mercado sexual
mediante la demanda de bienes simbdlicos e inmateriales de consumo de
mujeres en las condiciones menos privilegiadas dentro de ese dmbito. La
demanda para estos servicios a bajo costo, acoplado con la amplia oferta
por parte de las mujeres en condicién econémica precaria, favorece un ma-
yor acceso y consumo de la prostitucién, y el abaratamiento del mercado
sexual que coloca a las mujeres en una situacién de mayor vulnerabilidad
(Ranea, 2020). Esta jerarquizacién del estatus de las mujeres que prestan
servicios sexuales, que se encuentra reforzada por la demanda, estimula la
cosificacién de sus cuerpos al ser consideradas como las menos valoradas,
una creencia que contribuye a la deshumanizacién y justificacién de la
violencia contra ellas.

Otro factor contribuyente a la violencia indirecta en que los sujetos
de este estudio colaboran es el agravamiento del proceso de deshumani-
zacion de la mujer mediante el consumo frecuente de servicios sexuales.
Cada sujeto, después de su induccién al consumo, se convirtié en cliente
frecuente, o habitual de la prostitucién. La serialidad de la compra de sexo
fomenta la normalizacién de la prictica, afirmando que es algo comin
de hombres normales. Dentro del marco consumista, que exige la compra
continua de bienes, los consumidores se desvinculan cada vez mds con la
reflexién en torno a esta préctica sexual, disminuyen progresivamente su
nivel de empatia y como consecuencia, contribuyen al proceso de des-
humanizacién de la mujer, reforzando su identidad de objeto de consumo.

(Ranea, 2020).
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Conclusiones

Los hombres clientes, que constituyen la demanda de servicios sexuales
pagados, son informantes claves para poder entender la otra cara del
sistema prostitucional. Indagar sobre los procesos de socializacién, induc-
cién y consumo frecuente de estos sujetos ayuda a visibilizar cémo esta
practica reproduce y refuerza las construcciones sociales de la masculi-
nidad tradicional y aporta a la construccién social del mercado sexual y
al mantenimiento de una sociedad de consumo. De ninguna manera, los
hallazgos de esta investigaciéon pretenden generar una conclusién defi-
nitiva sobre el fenémeno, sino demostrar su complejidad y abrir nuevos
caminos para futuros estudios. La vivencia de los sujetos en cuanto a su
primer consumo de la prostitucién femenina es bastante diversificada, lo
cual, al mismo tiempo que permite reconocer la heterogeneidad de sus
experiencias, facilita la identificacién de un hilo conductor comun en la
racionalidad empleada para consumir servicios sexuales por primera vez.

En respuesta a la primera pregunta de investigacion: scdmo es e/
proceso de induccion al consumo de la prostitucion?, se pudo determinar que
no hay un solo proceso; sin embargo, entre las concordancias halladas con
respecto a las experiencias de los sujetos, es de resaltar que la mayoria eran
hombres jévenes que habian tenido un acercamiento previo a la prostitu-
cién antes de tomar la decisién del primer consumo. Del mismo modo se
hall6é que aun cuando la influencia social no fue un factor significativo en
cuanto a la presién de los pares para consumir, los mandatos sociales de
la masculinidad dominante si constituyeron un elemento de significativa
importancia en el proceso de induccién al consumo de los bienes inma-
teriales y simboélicos que adquirieron. Al respecto, la presién por querer
reforzar la identidad masculina frente a si mismos, y la utilizacién de un
discurso estereotipado sobre la sexualidad masculina, refleja un proceso
pedagégico sexual que se inicié mucho antes del acercamiento a la pros-
titucién. Tal como lo afirma Gémez (2020), dentro del sexo comercial se
encuentra “una oportunidad para obtener su estatus de masculinidad y de
realizacién identitaria” (Gémez, 2020: 132); por lo tanto, el proceso de
induccién al consumo de servicios sexuales se inicia con la socializacién
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de una masculinidad dominante y tradicional que se combina con una
tamiliaridad acerca del sistema prostitucional, despierta el interés del
consumidor potencial y puede realizarse por motivacién individual o por
la influencia del grupo de pares. Sélo en el caso de David, la prostitucién
en si misma se utilizé como recurso educativo para aprender sobre el
sexo. Si bien es un resultado atipico en este estudio, la prostitucién, en
el ambito de la educacién sexual para hombres jévenes, es una practi-
ca mayormente utilizada en otras culturas (Fernindez y Vargas, 2012;
Goémez, Pérez, y Verdugo, 2015). Sobre este particular se recomienda la
realizacién de estudios en profundidad que permitan determinar si esta
préctica es relevante en el contexto mexicano.

Para responder la segunda pregunta del estudio: jcudles son los
motivos para iniciar el consumo de la prostitucion?, a partir de los relatos
de los sujetos se planteé el anilisis de sus motivos desde la construccién
social del mercado sexual dentro de la sociedad de consumo, encon-
trindose que mientras Jos motivos se vinculaban en mayor medida a la
adquisicién de productos simbdlicos asociados a un mercado sexual
situado dentro de una cultura patriarcal, su mentalidad se asemejaba a la
racionalidad consumista. El contexto del consumismo ha transformado
la manera en que los consumidores desean los objetos disponibles para
consumir; en este sentido, los sujetos demostraron esta transformacién
con la insaciabilidad de sus deseos y la premura de su decisién, lo cual
provocé que la decisién de comprar servicios sexuales por primera vez
se hiciera sin vacilar y con ligereza. Ademis, segin la teoria de la vida
de consumo, (Bauman, 2007), la proclividad de consumir no se funda-
menta en la acumulacién de bienes, sino en su consumo y disposicién
inmediata, y los objetos desechables se consideran dafios colaterales del
consumismo. En el caso de los sexo-servicios, las mismas mujeres son
los objetos de consumo. La preocupacién por el Otro en la sociedad de
consumo ya es nula. “Los conceptos de responsabilidad y eleccién res-
ponsable, antes pertenecientes al campo de la responsabilidad ética y la
preocupacién moral por el Otro han mudado a la autorrealizacién y al
célculo de riesgos. La victima colateral es el Otro” (Lara y Colin, 2007).
Cuando los hombres no ven necesario reflexionar sobre la induccién a
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una practica sexual que afecta la vida de una mujer, se da a entender que
el cuerpo femenino es desechable para ellos, aunque los sujetos no lo
hayan expresado de esta manera.

Mientras los hallazgos de este estudio encontraron un vinculo
entre género y consumismo en los motivos de los sujetos por iniciar la
practica de consumo de la prostitucién, no se pudo identificar el factor
o los factores determinantes que sustentaron la decisién de consumir el
servicio sexual por primera vez. Este vacio de entendimiento sobre los
procesos racionales que operan en los hombres al momento de tomar la
decisién de ser clientes del sistema prostitucional, es una oportunidad
para futuras lineas de investigacién. Igualmente, un estudio compara-
tivo que analice el razonamiento de los hombres que eligen comprar
servicios sexuales en contraste a los que optan por no hacerlo, aportaria
conocimiento enriquecedor y esclarecedor sobre el tema. Ademads, cabe
destacar la necesidad de reproducir estudios de esta indole que incorporen
investigadores de ambos sexos; esto debido a que el género de la investi-
gadora pudo haber sido un factor que inhibia a los sujetos para ampliar
sus respuestas en cuanto a los motivos de consumo de servicios sexuales.

Finalmente, el dltimo elemento que marcé el hilo conductor del

estudio se enfocé en la interrogante sobre jcdmo interpretaron su primer
consumo y como esa experiencia influyc en sus prdcticas sexuales posteriores?
En respuesta a esta pregunta, se hallé que los sujetos no consideraron el
primer consumo como algo de relevancia significativa en cuanto a sus
experiencias sexuales. Se llegé a esta conclusién por la ligereza y espon-
taneidad que manifestaron cuando narraban el evento. Ademds, cuatro
de los seis sujetos interpretaron su primer consumo como una vivencia
negativa o neutral; no fue una interaccién que les hubiera brindado mucha
satisfaccién; sin embargo, pese a las connotaciones negativas asociadas
con la experiencia, todos volvieron a consumir, de lo que se infiere que el
factor mas influyente para que un hombre se convierta en cliente frecuente
del sistema prostitucional es su familiaridad con el comercio sexual. Una
vez que se rompe la barrera del desconocimiento e inseguridad, se facilita
repetir la compra. Ademds, siguiendo la I6gica del consumismo, en el que
se promueve la compra y disposicién repetida de productos de consumo
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para autoabastecerse, en el mercado actual hiper-sexualizado, donde el
cuerpo femenino estd siendo utilizado como tictica de marketing, es atin
mds probable que los varones se sientan atraidos para repetir compras
que les brinden una satisfaccién sexual instantinea.

Los hallazgos presentados en este articulo ponen en cuestién la
frase popular de “sin demanda no hay prostitucién” que ha sido el lema
utilizado por distintos movimientos politico-sociales para penalizar a
los hombres consumidores. En esta muestra de sujetos se descubrié una
realidad mucho mds compleja en la que ambos, ofertantes y demandantes
de servicios sexuales pagados, existen porque se construye un mercado
que vincula a las partes involucradas. Los hombres participan en la cons-
truccién social de este mercado sexual, no sélo por ser consumidores,
sino por la manera en que su demanda promueve la produccién y mer-
cantilizacién del cuerpo de la mujer dentro de ciertas esferas productivas
precarias (Hurtado,2017) y esto reproduce un modelo de desigualdad que
banaliza la violencia contra las mujeres en el contexto de la prostitucién,
formando parte del sistema patriarcal en el que pervive una masculinidad
tradicional-dominante.

Aunque no se detectaron actos abiertamente violentos por parte
de los sujetos, no se puede abnegar su participacién en los procesos de
deshumanizacién de estas mujeres. La ligereza en sus relatos sobre su
primer consumo y la poca reflexién en torno a la decisién de incorporar
el sexo pagado en sus pricticas sexuales habituales refleja el distancia-
miento de la empatia y conexién humana con la mujer involucrada en el
comercio sexual, reforzando la cosificacién de su cuerpo como objeto de
consumo (Ranea, 2020).

Esta investigacién permitié iluminar algunos procesos y razona-
mientos que se atribuyen a la decisién de los hombres de participar en el
sistema de prostitucion, lo cual representa un aporte a la literatura espe-
cializada dada su contribucién a la construccién de conocimiento sobre
los sujetos que constituyen la demanda de servicios sexuales. Se desea
que en la medida que se logre una mayor comprensién acerca de este
tenémeno, pueda iniciarse la deconstruccién de las ideologias de género
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que deshumanizan la interaccién entre seres humanos, sobre todo, en el
ambito del comercio sexual.
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